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Historia

La historia de Apple es un viaje asombroso que comenzé en 1976 cuando Steve Jobs,
Steve Wozniak y Ronald Wayne fundaron la empresa en un modesto garaje en Los Altos,
California. Su primera creacion, la Apple |, marcé el inicio de una revolucion tecnolégica. A
lo largo de los anos, Apple ha continuado sorprendiendo al mundo con productos icénicos
como el iPhone, iPad y Macintosh, redefiniendo la forma en que interactuamos con la
tecnologia. Su compromiso con la innovacién, el disefio elegante y la experiencia del
usuario ha establecido nuevos estdndares en la industria. A pesar de los desafios y
altibajos, Apple sigue siendo un gigante tecnoldgico global, influyendo en la vida cotidiana

de millones de personas en todo el mundo.

Ademas, Apple ha sido pionera en areas como la musica digital con iTunes, la movilidad con
iOS, y la creacion de una comunidad de desarrolladores a través de la App Store. Su
enfoque en la privacidad y la sostenibilidad también ha dejado una huella significativa en la
industria tecnoldgica. En resumen, Apple es una empresa que ha transformado la forma en

que vivimos, trabajamos y nos comunicamos, y su legado perdurara por generaciones.



Investigacion de mercado
Macroentorno

Analisis demografico

Tamano de la poblacién

1 de enero de

2021
Todas las edades
05 Canarias
Total 2178.924"
Hombres 1.077.860
Mujeres 1.101.064"

2t=

Segun datos la distribucion demografica en Canarias de todas las edades y géneros. La
poblacion demografica se refiere al estudio y analisis de la poblacién humana desde una
perspectiva cuantitativa y cualitativa. En Canarias, hay una mayor cantidad de mujeres que
de hombres. Sumando un total de 2.178.924, de los cuales 1.077.860 son hombres y
1.101.064 mujeres.
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Mediante un grafico, esta es la distribucién demografica por género de todas las edades de

la poblacién en Canarias. La proporcion de mujeres supera a la de hombres segun los datos
de 2021.


https://www.ine.es/jaxiT3/Datos.htm?t=56940
https://www.ine.es/jaxiT3/Datos.htm?t=56940#!tabs-grafico

Tasas de natalidad

Total
Total Hombres Mujeres
05 Canarias 12.703 6.567 6.136

En la tabla se presentan los nacimientos en Canarias en el aino 2021, totalizando 12,703
nacimientos, de los cuales 6,567 son hombres y 6,135 son mujeres. Al igual que en otras

regiones, esta cifra varia con el tiempo y se ve influenciada por una serie de factores
demograficos, econémicos y sociales.

Movimiento Natural de la P (R Itados Pr ), Canarias, Total, Sexo
13.000
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En el grafico se muestran los nacimientos de ambos sexos en Canarias en el afo de 2021.

Pudiendo observar un numero mayor de hombres en relacion a las mujeres


https://www.ine.es/jaxi/Datos.htm?path=/t20/e301/provi/l0/&file=01005.px#!tabs-tabla
https://www.ine.es/jaxi/Datos.htm?path=/t20/e301/provi/l0/&file=01005.px#!tabs-grafico

Tasas de mortalidad

2021
05 Canarias

Ambos sexos

Total edades 7,63
Hombres

Total edades 8,22
Mujeres

Total edades 7,06

2t= | -

En la tabla se presenta el numero de fallecimientos en Canarias en el afo 2021 de hombres

y mujeres de todas las edades. El seguimiento de estas tasas es esencial para evaluar el

impacto de las intervenciones de salud y las tendencias demograficas en una poblacion.

es D afi Basi C ias, Sexo, Total edades, 2021
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https://www.ine.es/jaxiT3/Datos.htm?t=1431#!tabs-grafico

Este grafico presenta los fallecimientos de hombres, mujeres y ambos sexos en Canarias.

Segun se observa un total de 7,63 de ambos sexos y edades totales, los cuales 8,22 son

hombres y 7,06 mujeres.


https://www.ine.es/jaxiT3/Datos.htm?t=1431#!tabs-grafico
https://www.ine.es/jaxiT3/Datos.htm?t=1431#!tabs-grafico

Piramide poblacional
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https://www.ine.es/covid/piramides.htm

Al observar una piramide poblacional, se puede obtener informacion clave sobre la
demografia de una poblacién, incluyendo las tendencias de natalidad, mortalidad y
envejecimiento. En este ejemplo de Canarias, la piramide esta dividida en dos lados: en el
lado izquierdo se encuentran los hombres, y en el lado derecho, las mujeres. En el centro se
representan los grupos de edades, desde los mas jévenes hasta los mas viejos. Cada barra
representa el peso cuantitativo relativo de una edad o grupo de edades dentro de la
poblacion total.


https://www.ine.es/covid/piramides.htm

Estructura de hogares

Total (tamafio 6 o mas
del hogar) 1 persona 2 personas 3 personas 4 personas 5 personas personas
Total (estructura  Total (estructura  Total (estructura  Total (estructura  Total (estructura  Total (estructura  Total (estructura
del hogar) del hogar) del hogar) del hogar) del hogar) del hogar) del hogar)
35016 Palmas de Gran Canaria, Las 144,987 35.207 39.329 33.397 25.112 7.707 4.234

Aqui se aborda la composicion y organizacion de las unidades familiares en Las Palmas de
Gran Canarias. La tabla proporciona informacidén sobre cémo las personas se agrupan en

los hogares. Se puede observar que la cantidad de miembros que viven en pareja es mayor.

|Censos de Poblacién y Viviendas, 35016 Palmas de Gran Canaria, Las, Tamaiio del hogar, Total (estructura del hogar)
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https://www.ine.es/jaxi/Datos.htm?path=/t20/e244/hogares/p03/10/&file=03011.px#!tabs-grafico

Esta representacion visual, muestra cédmo se componen los miembros en los hogares en
Las Palmas de Gran Canarias. Comprender la estructura de los hogares es fundamental
para la planificacién y el diseio de politicas publicas relacionadas con la vivienda, la

asistencia social, la educacion, la salud y otros aspectos de la vida cotidiana.


https://www.ine.es/jaxi/Datos.htm?path=/t20/e244/hogares/p03/l0/&file=03011.px#!tabs-tabla
https://www.ine.es/jaxi/Datos.htm?path=/t20/e244/hogares/p03/l0/&file=03011.px#!tabs-grafico

Analisis econémico

Renta nacional neta

Renta media Rentalmedia)

Renta neta Renta media por unidad de
i N por persona

media por por unidad de e consumo (con

(con alquiler P

persona consumo A P |
F ! imputado)

2022 2022 2022 2022

05 Canarias 10.716 15.901 12.490 18.385

https://www.ine.es/jaxiT3/Datos.htm?t=9947#!tabs-tabla

En esta tabla se presenta la renta anual neta por persona y unidad de consumo, lo cual
constituye un indicador econdmico que mide el valor total de los ingresos generados por la

economia en Canarias en el afio 2022

Encuesta de Condiciones de Vida (ECV), Canarias, Renta anual neta media por persona y por unidad de 2022
18.701
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11.145 o

10.200 -

Esta representacion grafica se basa en datos de una Encuesta de Condiciones de Vida que
analiza la situacion de la renta e ingresos en Canarias. La ECV es una herramienta
importante tanto para los gobiernos como para las organizaciones internacionales, ya que

proporciona datos fundamentales para comprender la distribucion de la renta.


https://www.ine.es/jaxiT3/Datos.htm?t=9947#!tabs-tabla
https://www.ine.es/jaxiT3/Datos.htm?t=9947#!tabs-grafico

Tipo de interés

Tabla tipos de interés legal

Afo Porcentaje anual
2023 3,25
2022 (4 3,00
20214 3,00
2020 & 3,00
2019 3,00
20184 3,00
2017 & 3,00
2016 & 3,00
2015 3,50
2014 & 4,00
2013 (& 4,00

https://clientebancario.bde.es/pcb/es/menu-horizontal/productosservici/relacionados/tiposinteres/quia-textual/tiposinteresrefe/Ta

bla tipos de interes legal.html

El tipo de interés retratado en la tabla es un indicador importante para el Banco de Espana y
otras instituciones, ya que les permite tomar decisiones de politica econémica y monitorear
la estabilidad de precios en la economia espafola. La tabla se refiere a la variacion
porcentual del nivel general de precios de bienes y servicios en la economia desde 2013
hasta 2023.
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https://clientebancario.bde.es/pcb/es/menu-horizontal/productosservici/relacionados/tiposinteres/guia-textual/tiposinteresrefe/Tabla_tipos_de_interes_legal.html
https://clientebancario.bde.es/pcb/es/menu-horizontal/productosservici/relacionados/tiposinteres/guia-textual/tiposinteresrefe/Tabla_tipos_de_interes_legal.html

Inflacion

INDICE GENERAL

. Alimentos y bebidas no alcohdlicas
. Bebidas alcohdlicas y tabaco

. Vestido y calzado

. Vivienda

. Menaje

. Medicina

. Transporte

. Comunicaciones

© 00 N O O A WO N -

. Ocio y cultura

10. Ensefianza

11. Hoteles, cafés y restaurantes
12. Otros

Canarias
113,5
130,2
109,1

90,5
102,3
110,9
103,6
115,1
101,9
108,0
105,2
115,9
109,0

0,3
1,8
-0,2
0,4
0,4
0,0
0,0
0,6
-0,1
2,7
1,1
-0,2
-0,1

3,3
9,5
3,8
-14,2
-2,8
0,8
2,3
4,2
4,5
2,4
1,8
5,2
2,4

4,3
13,5
54
-1,5
-10,2
3,7
2,4
1,7
4,3
3,8
2,7
7,5
3,9

bla_tipos de_interes_legal.html

Como se puede observar en la tabla, la inflacion puede tener un impacto significativo en la
toma de decisiones financieras y en la formulacién de politicas econdmicas. Esta tabla

muestra el indice general y su variacién porcentual dividida en: mensual, en lo que va del

afno y anual. Con un enfoque especial en comunicacion, ocio y cultura.
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https://clientebancario.bde.es/pcb/es/menu-horizontal/productosservici/relacionados/tiposinteres/guia-textual/tiposinteresrefe/Tabla_tipos_de_interes_legal.html
https://clientebancario.bde.es/pcb/es/menu-horizontal/productosservici/relacionados/tiposinteres/guia-textual/tiposinteresrefe/Tabla_tipos_de_interes_legal.html

Desempleo

Total
2023
05 Canarias
Ambos sexos 17,2
Hombres 15,9
Mujeres 18,6

2t= | -

La tasa de paro es un indicador econdmico fundamental que se utiliza para tomar
decisiones relacionadas con politicas econdémicas y sociales, ya que proporciona
informacion sobre la disponibilidad de trabajo en una economia. En la tabla se presenta la
distribucion de esta tasa por género en Canarias, y se observa que hay mas mujeres

desempleadas que hombres.

Estadistica de Movilidad Laboral y Geografica, Canarias, Sexo, Total, 2023
19,00

18,60 +
18,20 4
17,80 4
17,40 4
17,00 4
16,60
16,20 +
15,80 +

15,40 +

15,00 -+

?t= | -

En este grafico, se puede observar que hay un mayor nimero de mujeres desempleadas.
Es importante tener en cuenta que, aunque las tasas de empleo por género son indicadores

utiles, no ofrecen una imagen completa de las diferencias de género en el mercado laboral.

12


https://www.ine.es/jaxiT3/Datos.htm?t=13582#!tabs-tabla
https://www.ine.es/jaxiT3/Datos.htm?t=13582#!tabs-grafico

Analisis Tecnolégico

Pagina web

iPhone 15 Pro

Titanio. Tan robusto. Tan ligero. Tan Pro.
)

-

https://www.apple.com/es/

La plataforma en linea oficial de Apple Inc. es una de las compafias tecnolégicas mas
grandes y conocidas del mundo. El sitio de la pagina web de Apple se utiliza para
proporcionar informacion sobre sus productos, servicios, novedades y recursos para sus

clientes y seguidores.

Twitter

i

Apple

Apple.com

9.653.576

https://x.com/Apple?t=Biw1irn1EfdAsfAeliSvmA&s=09

En X, anteriormente conocido como Twitter, a pesar de haberse registrado en la plataforma
por primera vez en 2011 y contar con mas de 9 millones de seguidores, la cuenta no ha

realizado ninguna publicacion o interaccion de ninguna otra manera.

13


https://www.apple.com/es/
https://x.com/Apple?t=Biw1irn1EfdAsfAeli5vmA&s=09

TikTok

apple ®

apple

Follow

O Following 3.1M Followers 7.4M Likes

No bio yet.

https://www.tiktok.com/@apple?lang=en

En TikTok, Apple cuenta con poco mas de 3 millones de seguidores, pero
sorprendentemente, no muestra interactividad con su audiencia. Anteriormente, Apple no
tenia presencia en las redes sociales, ya que su reputacién y posicion en la industria de la
tecnologia eran tan sdlidas que no necesitaban utilizar estas plataformas para promocionar
o vender sus productos. Siendo una de las pioneras en el mundo de la tecnologia, su

nombre es ampliamente reconocido por todos.

Facebook

one 15 Pro

Apple

13 mi curtidas - 14 mi seguidores

hitps://iwww.facebook.com/apple/

En Facebook, al igual que en otras redes sociales anteriores, no interactia con su publico, a
pesar de contar con 13 millones de "me gusta" y 14 millones de seguidores.

En el pasado, Apple optaba por no participar en las redes sociales, dado que su imagen y
estatus en la industria tecnoldgica eran tan sdlidos que no requerian recurrir a estas

plataformas con el propésito de promocionar sus productos.

14


https://www.tiktok.com/@apple?lang=en
https://www.facebook.com/apple/

Instagram

apple & (SEIED) = -

1.144 publicagdes 31,8 mi seguidores 8 seguindo

apple

Everyone has a story to tell.
Tag #ShotoniPhone to take part.
@ apple.co/AppleSupport + 1

https://www.instagram.com/apple/

En la cuenta de Instagram de Apple, cuentan con mas de 30 millones de seguidores, y la
pagina sigue exclusivamente a otras cuentas relacionadas con sus productos y servicios a
ofrecer. Estas cuentas incluyen Apple TV, Apple Fitness+, Apple News, Shazam, Beats by
Dre, Apple Music, entre otros. Ademas, Apple proporciona enlaces directos para ponerse en
contacto con su servicio de soporte y acceder a su tienda en linea, lo que facilita a los
usuarios obtener asistencia y productos de la marca de manera eficiente. Es importante
destacar que la cuenta de Instagram de Apple es la Unica de sus redes sociales con la cual
interactia activamente con sus seguidores, fortaleciendo asi el vinculo entre la empresa y

su audiencia.

15


https://www.instagram.com/apple/

Numero de viviendas con conexiones en internet

Total
Total
Canarias
1 persona 214.604
2 personas 250.403
3 personas 193.518
4 personas 144 137

https://www.ine.es/jaxi/Datos.htm?tpx=56774#!tabs-tabla

En esta tabla se muestra el nimero de viviendas con conexion a Internet en Canarias. La
primera columna indica el numero de miembros del hogar. La segunda columna muestra el

total de estas personas.

:f‘ i de mi del hogar, Total, Total
260.004

244.448 -
228.892 -
213.336 |
197.780 -
182.224 -
166.668 -|

151.112

.y -
120.000

'79&

7
s,
%

Para representar visualmente el numero de viviendas con conexiones a Internet en
Canarias, a partir de este grafico podemos observar que la cantidad de viviendas con dos

personas supera a las de mas.
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https://www.ine.es/jaxi/Datos.htm?tpx=56774#!tabs-tabla
https://www.ine.es/jaxi/Datos.htm?tpx=56774#!tabs-tabla

Analisis sociocultural

Eventos

Los eventos de Apple son presentaciones en vivo que la empresa organiza para anunciar
nuevos productos, actualizaciones y desarrollos importantes. Estos eventos se han
convertido en ocasiones muy esperadas y suelen ser transmitidos en vivo para que una
audiencia global pueda seguirlos en linea. Algunos de los eventos mas conocidos de Apple
incluyen el lanzamiento de nuevos modelos de iPhone en septiembre, la Conferencia
Mundial de Desarrolladores (WWDC) en junio y eventos especiales para el lanzamiento de
productos como el iPad y el Apple Watch. Estos eventos son seguidos de cerca por
consumidores, inversores y competidores, y contribuyen a la continua relevancia y éxito de

Apple en el mercado tecnoldgico.

17


https://convention-meetings.com/blog/eventos-exitosos/apple.php

Revista

= Forbes10years Q

FORBESIOYEARS ~ LISTASv ~ FORBESWOMEN  FORBESFUNDS ~ EMPRESAS  LIFESTYLE ~ WATCHES  SUMMIT TENDA  TApas  Nautik

® SUSCRIBETE A FORBES PRO

https://forbes.esl/lifestyle/5088/que-hace-que-apple-sea-la-marca-mas-valiosa/

Apple es una empresa tecnoldgica que se destaca en revistas y publicaciones de todo el
mundo. Su presencia en revistas expone diversos aspectos, como noticias sobre nuevos
productos y servicios, analisis de mercado, resefias de productos, analisis financiero y
mucho mas. Apple cuenta con una gran base de seguidores y consumidores leales, lo que
la convierte en un tema comun en muchas revistas relacionadas con tecnologia, negocios y
estilo de vida. Por ejemplo, en Forbes, una revista de contenido financiero, es comun
encontrar articulos que abordan la valoracion de Apple, su liderazgo en el mercado y otros

aspectos comerciales relacionados.

18


https://forbes.es/lifestyle/5088/que-hace-que-apple-sea-la-marca-mas-valiosa/

Publicaciones

Thehew

A la hora de promocionar sus productos, Apple es conocida por su enfoque distintivo en la
publicidad y el marketing, asi como por su estrategia publicitaria. Las campafas de Apple se
centran en la simplicidad y la estética. Se enfocan en la experiencia del usuario y en la
creacion de una conexiéon emocional con los consumidores. Quieren que los consumidores
se sientan atraidos por cémo sus productos pueden hacer que sus vidas sean mas faciles y
gratificantes.

19


https://py.linkedin.com/in/maxiperezredactor

Politico-Legal

BLOQUE 1. Pagina web (parte de abajo)

Ver y comprar
Tienda

Mac

iPad

iPhone

Watch
AirPods

TVy Casa
AirTag
Accesorios

Tarjetas regalo

Cartera de Apple

Apple Pay

Més formas de comprar: encuentra un Apple Store o un distribuidor cerca de ti. O llama al 900 150 503.

Cuentas
Gestionar ID de Apple
Cuenta del Apple Store

iCloud.com

Entretenimiento
Apple One
Apple TV+
Apple Music
Apple Arcade
Apple Fitness+
Apple Podcasts
Apple Books

App Store

Copyright ® 2023 Apple Inc. Todos los derechos reservados.

Politica de privacidad | Uso de cookies | Condiciones deuso | Ventasy reembolsos | Avisos legales | Mapa del sitio

Apple Store

Encontrar una tienda

Genius Bar

Today at Apple

Campamento de Apple

App Apple Store
Reacondicionados certificados
Apple Trade In

Financiacién

Estado del pedido

Ayuda para comprar

Empresas
Apple y las empresas

Compras de empresa

Educacién
Apple en la educacién

Compras para la universidad

Salud
Apple en el sector sanitario

Salud en el Apple Watch

Valores de Apple
Accesibilidad
Medio ambiente
Privacidad

Responsabilidad de
proveedores

Acerca de Apple
Newsroom

Directivos de Apple
Oportunidades laborales
Garantia

Inversores

Etica y conducta

Eventos

Creacién de empleo en Europa

Contacto

Espafia

La dimensién politica y legal de una pagina web se centra en el cumplimiento de leyes y

regulaciones, incluyendo Términos y Condiciones, Politica de Privacidad, y proteccién de

derechos de autor. Informa a los usuarios sobre sus derechos y responsabilidades, uso de

datos personales y otros aspectos legales. Es esencial para la transparencia y el

cumplimiento normativo.

Politica de privacidad

Informacion juridica

Politica de privacidad para clientes de Apple

Tu privacidad es muy importante para Apple. Consulta nuestra Politica de
privacidad de clientes para saber cémo recopilamos, usamos, revelamos,
transferimos y guardamos tu informacion.

Para acceder a tus datos de Apple y gestionarlos, visita Gestionar tu
cuenta de Apple. Para corregir los datos o realizar consultas generales,
contacta con el departamento de privacidad.

https://www.apple.com/es/legal/privacy/

La Politica de Privacidad detalla cémo se recopilan, utilizan, almacenan y protegen los datos

de los usuarios, incluyendo cookies e informacién personal. Es fundamental debido a la

creciente preocupacion por la privacidad en linea.
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https://www.apple.com/es/
https://www.apple.com/es/legal/privacy/

Uso de cookies

Legal Hardware ~ Software  Sales & Support  Internet Services Intellectual Property  More Resources
Uso de cookies por parte de Apple

Los sitios web y los servicios online de Apple pueden usar «cookies». Las cookies te permiten comprar
mediante el carrito y personalizar los sitios, y a nosotros nos permiten saber qué paginas visitan los
clientes. Nos ayudan a medir la eficacia de los anuncios y blisquedas, y nos dan informacién sobre el
comportamiento de los usuarios, que utilizamos para mejorar nuestros productos y mensajes.

Si quieres desactivar las cookies en el navegador Safari, ve a Preferencias y, en el panel Privacidad, elige
Bloquear Cookies. En tu iPad, iPhone o iPod touch, ve a Ajustes, selecciona Safari y dirigete al apartado
Cookies. Para otros navegadores, consulta con el proveedor cémo desactivar las cookies.

Muchos de nuestros sitios utilizan cookies, por lo que es posible que no puedas acceder a determinadas
secciones si las desactivas.

Las cookies empleadas en nuestras paginas han sido catalogadas segtn las directrices de la guia sobre
cookies de la Camara de Comercio Internacional (ICC) del Reino Unido. En nuestros sitios web y servicios
online aplicamos las siguientes categorias:

https://www.apple.com/legal/privacy/es/cookies/

Las cookies son archivos de texto en los navegadores que permiten a los sitios web
recordar informacion del usuario. Se utilizan para personalizar la experiencia y mostrar

anuncios dirigidos, pero también plantean preocupaciones de privacidad.

Condiciones de uso

Informacion juridica ~

Condiciones de uso del sitio web de Apple

Informacidn y notas legales

Propiedad del Sitio y K ion de las Condiciones de uso

Los tes Términos y iones de uso (las «Condiciones de uso») son apli al sitio web de
Apple, cuya direccion web es www.apple.com, y a todos los sitios asociados enlazados con
www.apple.com por Apple, sus subsidiarias y filiales, incluidos los sitios web de Apple en todo el mundo
(referido en su conjunto como el «Sitio»). El Sitio es propiedad de Apple Inc. (en lo sucesivo, «Apple») y
sus licenciadores. AL UTILIZAR EL SITIO, ACEPTAS LAS PRESENTES CONDICIONES DE USO; SI NO LAS
ACEPTAS, NO DEBES UTILIZARLO.

Apple se reserva el derecho, a su entera discrecién, de cambiar, modificar, afiadir o eliminar partes de las
presentes Condiciones de uso en cualquier momento. Es tu ilidad consultar peri

estas Condiciones de uso para ver si hay cambios. Tu uso continuado del Sitio tras la publicacién de
modificaciones significard que aceptas y consientes en las modificaciones. Siempre que cumplas estas
Condiciones de uso, Apple te permitira acceder a este Sitio y usarlo de forma personal, no exclusiva,
intransferible y limitada.

Las condiciones de uso son reglas que los usuarios deben aceptar antes de usar un servicio
en linea. Detallan derechos, responsabilidades, privacidad, términos de pago y las

circunstancias para la suspension del servicio.
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Ventas y reembolsos

TERMINOS Y CONDICIONES
DE VENTAS Y REEMBOLSOS
(«CONDICIONES»)

« TERMINOS Y CONDICIONES DE VENTAS Y REEMBOLSOS («CONDICIONES»)
« Politica esténdar de devoluciones

« Conexiones inalambricas

« Precio y reducciones o correcciones de precio

« Pedido, acuse y aceptacion del pedido

« Envio y entrega

« Lugares de recogida

« Garantia limitada de un afio de Apple

« Derechos otorgados por la Ley de Defensa del Consumidor

« Atencién al cliente del Apple Store

« Exportacion

« Disponibilidad de los productos y limitaciones

« Pagos

« Formulario para devolucién de productos o cancelacién de contratos de servicio
« Métodos alternativos de resolucion de conflictos

« Informacién medioambiental

h JIwww. le.com h [owW. n/sal lici

Este término se refiere a las politicas de compra y devolucion de productos, incluyendo
cémo se realizan las ventas, las condiciones para solicitar reembolsos, devoluciones y
cambios, garantias y soporte al cliente. Estas politicas buscan garantizar una experiencia de

compra transparente y justa.

Avisos legales

Informacion juridica

Departamento
de Asuntos Legales

de Apple

Busca informacién legal y recursos

https://www.apple.com/es/legal/

Los avisos legales son declaraciones que informan a los usuarios sobre aspectos legales
del uso de servicios o productos, incluyendo términos y condiciones, privacidad, derechos
de autor, limitaciones de responsabilidad, jurisdiccion aplicable y avisos de cambios. Son

esenciales para la transparencia y el cumplimiento normativo.

22


https://www.apple.com/es/shop/browse/open/salespolicies
https://www.apple.com/es/legal/

BLOQUE 2. Normativas

Caodigo de comercio

Real Decreto de 22 de agosto de 1885 por el que se publica el Cédigo de Comercio.

Publicado en: «Gaceta de Madrid» nim. 289, de 16/10/1885.
Entrada en vigor: 01/01/1886

Departamento: Ministerio de Gracia y Justicia

Referencia: BOE-A-1885-6627

Permalink ELI: https://www.boe.es/eli/es/rd/1885/08/22/(1)/con

)
o
<
.
]
c
o

Seleccionar redaccién: Ultima actualizacién publicada el 09/05/2023 v

https://www.boe.es/buscar/act.php?id=BOE-A-1885-6627

El Cédigo de Comercio es un conjunto de leyes que regulan las actividades comerciales,
incluyendo la definicion de comerciantes, normas para contratos y registros contables,
regulacion de instrumentos financieros y aspectos de sociedades comerciales y arbitraje. Su

contenido puede variar segun la jurisdiccion.

Normativa de comercio electronico

Ley 34/2002, de 11 de julio, de servicios de la sociedad de la informacion y de
comercio electroénico.

Publicado en: «BOE» num. 166, de 12/07/2002.
Entrada en vigor: 12/10/2002

Departamento: Jefatura del Estado

Referencia: BOE-A-2002-13758

Permalink ELI: https://www.boe.es/eli/es/I/2002/07/11/34/con

)
o
.
o)
)
c
=

Seleccionar redaccién: Ultima actualizacién publicada el 09/05/2023 g

https://www.boe.es/buscar/act.php?id=BOE-A-2002-13758

La normativa de comercio electrénico regula las transacciones en linea, estableciendo
derechos y obligaciones para las partes involucradas. Cubre aspectos como la proteccion

del consumidor, la privacidad de datos y la validez de contratos electrénicos.
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Ley de la sociedad a la que pertenece

Real Decreto Legislativo 1/2010, de 2 de julio, por el que se aprueba el texto

refundido d

Publicado en:

e la Ley de Sociedades de Capital.

Entrada en vigor: 01/09/2010

Departamento:
Referencia:
Permalink ELI:

Seleccionar redacci

La ley de la sociedad re

Ministerio de la Presidencia
BOE-A-2010-10544

ion: Ultima actualizacién publicada el 29/06/2023 v @ PDE ePUB

htt

gula la creacioén, funcionamiento y relaciones dentro de una entidad

empresarial. Define la estructura, derechos y responsabilidades de los miembros, y las

normativas aplicables a |

Ley general de la publi

a entidad.

cidad

Ley 34/1988, de 11 de noviembre, General de Publicidad.

Publicado en:

Entrada en vigor: 05/12/1988

Departamento:
Referencia:
Permalink ELI:

Jefatura del Estado
BOE-A-1988-26156

Seleccionar redaccién:  Ultima actualizacién publicada el 01/03/2023 v PDF ePUB

La Ley General de la

https://www.boe.es/buscar/act.php?id=BOE-A-1988-26156

Publicidad regula las practicas y contenido de la publicidad,

estableciendo restricciones, estandares éticos y requisitos legales para la creacidén y

difusién de anuncios. Su objetivo es proteger a los consumidores y asegurar practicas

comerciales justas.
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Ley de patentes y marcas

Ley 24/2015, de 24 de julio, de Patentes.

Publicado en: «BOE» num. 177, de 25/07/2015.
Entrada en vigor: 01/04/2017

Departamento: Jefatura del Estado

Referencia: BOE-A-2015-8328

Permalink ELI: https://www.boe.es/eli/es/I/2015/07/24/24/con

Seleccionar redaccién:  Ultima actualizacién publicada el 04/07/2018 v PDE ePUB

https://www.boe.es/buscar/act.php?id=BOE-A-2015-8328

La ley de patentes y marcas proporciona proteccion legal a las invenciones y signos
distintivos. Otorga derechos exclusivos sobre inventos nuevos y Uutiles, y protege signos
distintivos como nombres, logos o lemas que identifican productos o servicios, asegurando

exclusividad y evitando confusion en el mercado.

Ley de la competencia

Ley 15/2007, de 3 de julio, de Defensa de la Competencia.

Publicado en: «BOE» nim. 159, de 04/07/2007.
Entrada en vigor: 01/09/2007

Departamento: Jefatura del Estado

Referencia: BOE-A-2007-12946

Permalink ELI: https://www.boe.es/eli/es/I/2007/07/03/15/con

Seleccionar redaccién:  Ultima actualizacién publicada el 29/06/2023 v PDF ePUB

La ley de la competencia promueve y mantiene la competencia en los mercados,
previniendo practicas anticompetitivas como monopolios y abusos de posicion dominante.
Su objetivo es garantizar un mercado justo, fomentar la eficiencia econdmica y proteger a

los consumidores.
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Politica medioambiental

Pagina web
Medio ambiente
Y e [
- .
y RECUPERACIGN LSS =
( Unplan \
disefiadopara |
~ elprogreso. f;?
UsoO DE LOS .
PRODUCTOS FABRICACION
ENViO
CMés informacion sobre Apple 2030 @)
M

https://www.apple.com/es/environment/

Segun la pagina de Medio Ambiente de Apple, la empresa esta trabajando para que todos

sus productos sean neutros en carbono para 2030, siendo el Apple Watch el primer

dispositivo en lograrlo. Estan reduciendo las emisiones a través de innovaciones en

materiales, energia limpia y transporte. Ademas, estan invirtiendo en proyectos de

silvicultura y energia limpia para combatir el cambio climatico y promover la restauracion del

medio ambiente. También ofrecen un programa de intercambio de dispositivos para reciclar

los antiguos y publican informes medioambientales de sus productos.

26


https://www.apple.com/es/environment/

Invertia

https://www.elespanol.com/invertia/empresas/tecnologia/20210415/apple-lanza-millones-proyectos-forestales-cambio-climatico/
573943061 _0.html

De acuerdo con una publicacion en Invertia, Apple ha lanzado un fondo de 200 millones de
délares llamado Fondo de Restauracién para invertir en proyectos forestales que eliminaran
carbono de la atmésfera. Se espera que este fondo, supervisado por Conservation
International y administrado por Goldman Sachs, atraiga a otros inversores y elimine un
millon de toneladas métricas de didxido de carbono cada ano. Esto forma parte del

compromiso de Apple de alcanzar la neutralidad de carbono en 2030.
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Macworld

Segun un articulo de Macworld, Apple ha tomado la decision de eliminar el adaptador de
corriente de la caja de sus productos, comenzando con el Apple Watch y luego con el
iPhone 12. Esta medida obliga a los usuarios a utilizar un adaptador que ya tenian,
reduciendo asi la cantidad de desechos electronicos y el uso de materiales como cobre,
estafio y zinc, generados cada afno. Ademas, han reducido el tamano de las cajas del
iPhone y aseguran que sus embalajes provienen de fuentes recicladas o renovables. Apple

esta tomando medidas significativas para reducir su impacto ambiental.
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https://www.macworld.com/article/1457849/todo-lo-que-apple-hace-por-el-medio-ambiente-y-lo-que-no.html

Hipertextual

https://hipertextual.com/2021/03/compromiso-apple-medio-ambiente-impulsa-generacion-de-energias-limpias

Segun Hipertextual, Apple ha emitido bonos verdes por valor de 4.700 millones de ddlares
para financiar proyectos de energia limpia en todo el mundo. Estos proyectos evitaran
921.000 toneladas métricas de emisiones de carbono al afio y generaran 1,2 gigavatios de
energia renovable. Apple también planea anadir otros 350 megavatios de energia renovable
en varios lugares. Estos bonos verdes de Apple estan contribuyendo significativamente a la

generacion de energia limpia y la reduccion de las emisiones de carbono.
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Microentorno
Proveedores

Servicios Canarios Promac:

(+34) 622 58 57 45
(+34) 928 24 80 06
4.2 km Centro Comercial Las Ramblas Centro, Avenida Juan Carlos | 29 Avda. Juan

Carlos | 29, Planta 2, Las Palmas de Gran Canaria.

- Es un Proveedor de Servicio Autorizado Apple en Canarias.

- Ofrece reparacion de iPhone en el dia, cambio de pantalla dafiada o bateria.
- Ofrece asistencia remota.

- Realiza restauracion y test el mismo dia.

- Repara equipos con rapidez y seguridad.

- Ofrece asistencia personalizada.

- Asegura tu equipo.

https://www.serviciospromac.com/

Universomac Las Palmas:

(+34) 828 691 174

4.5 km C/ Secretario Artiles, 3, Las Palmas de Gran Canaria.

- Es un Servicio Técnico Autorizado de Apple en Canarias.
- Ofrece las mejores y mas rapidas reparaciones.
- Reparar iPhones, iPads, ordenadores de sobremesa y portatiles.

- Ofrece servicios tanto para productos de Apple en garantia como fuera de garantia.

https://universomaclaspalmas.es/
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MediaMarkt Las Palmas Gran Canairria:

(+34) 682 87 01 83
5,3 km Centro Comercial Las Arenas, Carretera El Rincon S/N, Las Palmas

de Gran Canaria.

- Ofrece una amplia gama de productos electrénicos, incluyendo productos de
Apple.
- Ofrece servicios de envio y recogida.

- Tiene ofertas especiales durante eventos como el Black Friday.

:n;s// Ay medama[ﬂ QS{ES’SIQ[&’aS-a[ﬂDﬂS-ZQﬂ
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https://www.mediamarkt.es/es/store/las-arenas-294

Competidores

s’

Banana Computer

Calle Ledn y Castillo, 242 - ATCO, 35005 Las Palmas de Gran Canarias

(+34) 928 24 28 28

banana et

Elige Color

1.839,00¢

Usatso por 76,63 €/MES* en 24 + meses
|SIN INTERESES! (TAE

ne ideal Reservar por 10€

https://tienda.bananacomputer.com/

El Corte Inglés

Av. José Mesa y Lépez, 13, 18, 35007 Las Palmas de Gran Canarias

(+34) 928 26 30 00

Do
¢]
&}

Samsung

3

Samsung Galaxy $23 Ultra 5G 12 GB = 1
T8 movil libre
781mm 89,mm
k) 45 (2658) Escribe una opinién

155990 € tezesee 1%

BOTANIC GREEN

® °

34 mm



https://tienda.bananacomputer.com/
https://www.elcorteingles.es/electronica/A46460894-samsung-galaxy-s23-ultra-5g-12-gb-1-tb-movil-libre/?gad_source=1&gclid=Cj0KCQiAyKurBhD5ARIsALamXaGDpDGrf-QAaL87SpRH4xpmSV-u8cDXIW7VW1bzsfBJr5ixzbdTUigaAmMOEALw_wcB&gclsrc=aw.ds

Worten

Calle Pintor Felo Monzén, s/n Centro Comercial y de Ocio 7, 35019 Las Palmas de Gran
Canarias

(+34) 691 33 51 21

WOrten = cuores @ orers [ s (RN Q

Smartphone XIAOMI Redmi Note 12 (6.67" - 4 GB - 128 GB -
Gris) €159,%°

Vendido por: WORTEN

(Sea el primero en valorar)

@ Entrega en’3 5 dias laborables

© Gastos de envio desde €5,99

] seguro Dario Robo Flex (Suscripcion Mensual) €5

() Garanti Extra de 1 Ao €34
©

Servicios

|| seguro Rotura de Pantalla de 1 Afio €35, Mas opciones.

Redmi Note 12

on la Tarjeta Worten  simular

e

R

(@ motorola
Carrefour
Avenida de Escaleritas, 152, 35013 Las Palmas de Gran Canarias

(+34) 914 908 90

Carrefoures > Electrénica

/8+2569b /65" Amoled 165hz Full Ha+
Motorola Moto Razr 40 Ultra Viva Magenta / 8+256gb / 6.9" Amoled 165hz Full Hd+
(FXCLUSIVO ONLINE

s2748ee 1.019,90 € E2El

1ade entrega del 721 11 de Diclembre por 0 €

Otras alternativas:

Vendido por Movimur

+455€ 1,020 €

EREEEw

Caracteristicas °
Vendido por Trending Utapic 50
REF. 0840023245183 / EAN 0840023245183 fer ional
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e
HUAWEI

Phone House

Ctra. General del Norte, s/n, 35013 Las Palmas de Gran Canarias

(+34) 928 09 01 92

PhoneHouse

‘‘‘‘‘ > Moviles y Telefonia > Moviles,y Smartphones > Huawel Mate 20 Pro

Huawei Mate 20 Pro ¢SABES QUE PUEDES
ALQUILAR UN IPHONE
DESDE 29,90€/MEes Y
CAMBIARLO CUANDO
QUIERAS?

ESTRENA CON RENTIK

tu producto:

668+ 126 B
Ne wil

oppoO

Vodafone

Centro Comercial La Ballena Local 40, Carr. del Nte., 112, 35013, Las Palmas de Gran

Canarias

(+34) 673 856277

0 FibrayMovil  Tarfamovil  Solofibra  Television ~ Movilesy dispositivos  iNovedades!  Nuevos Servicios W QA soycliente

o,{ OPPO Find X3 Pro 5G Azul
Finel'X3 Pro 256GB
y Iﬂ desde 1.161€ 0 29€ /mes x36 meses + Tarfa Mol

5 ' l Disponible Préximamente

= £Te avisamos cuando esté disponible?

Tal vez te interese...

R

https://www.vodafone.es/tienda-online/moviles/oppo-find-x3-pro-5g-azul-256gb
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https://www.phonehouse.es/movil/huawei/mate-20-pro.html
https://www.google.com/search?client=safari&sa=X&sca_esv=587557537&hl=es&tbs=lf:1,lf_ui:10&tbm=lcl&sxsrf=AM9HkKk1XvlDM4snyeRbTddCHS-gfE7Zjg:1701657433962&q=LG+telefone+comprar+las+palmas&rflfq=1&num=10&ved=2ahUKEwiRu4X33_SCAxUtUaQEHcCeBvgQjGp6BAgnEAE&biw=1470&bih=817&dpr=2#
https://www.vodafone.es/c/tienda-online/particulares/catalogo-moviles/oppo-find-x3-pro-5g-azul-256gb-314157/

Mapa de posicionamiento

PRECIO +
<
(@ motorola
SAMSUNG
CALIDAD - CALIDAD +
m |
)
HUAWEI

PRECIO -

En el mapa de posicionamiento, las marcas se distribuyen de la siguiente manera:

En el primero cuadrante: precio alto y calidad alta, encontramos a Apple y Samsung.
Estas marcas son reconocidas por ofrecer productos de alta calidad, pero a un precio mas

elevado en comparacion con otras marcas.

En el segundo cuadrante: precio alto y calidad baja, encontramos a Motorola. Aunque
sus productos tienen un precio alto, la calidad percibida es menor en comparacion con

marcas como Apple y Samsung.

En el tercero cuadrante: precio bajo y calidad alta, encontramos a Oppo y Huawei. Estas

marcas ofrecen productos de buena calidad a un precio mas asequible.

Finalmente, en el cuarto cuadrante: precio bajo y calidad baja, encontramos a Xiaomi.
Esta marca es conocida por ofrecer productos a precios mas bajos, pero la calidad de sus

productos también es percibida como mas baja.
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Intermediarios

Empresas con distribucion fisica

Apple:

https://www.apple.com/es/

Apple es su propio distribuidor fisico a través de sus tiendas Apple, que suman 510 en todo
el mundo. Estas tiendas permiten a los clientes experimentar los productos de Apple de

primera mano. Ademas, Apple vende productos directamente a los clientes a través de su
sitio web.

Banana Computer:

https://tienda.bananacomputer.com/tiendas/

En las Islas Canarias, puedes encontrar productos de Apple en las tiendas de Banana
Computer. Banana Computer es un Apple Premium Reseller, lo que significa que es una

tienda especializada que ha recibido la maxima calificacién de Apple.
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Tech Data:

D TechData |

https://www.techdata.com/us/en.html

Por otro lado, Apple también colabora con terceros vendedores y proveedores de servicios.
Un ejemplo notable es Tech Data, que ha estado distribuyendo los iPhones de Apple en
Espafia desde 2014. Estos canales de distribucién han permitido a Apple generar enormes

cantidades de ventas en todo el mundo.
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Agencia de servicio de marketing

Anchour Advertising

https://www.anchour.com

Es una agencia creativa digital que ofrece servicios de estrategia, disefio, experiencia y
crecimiento. Construyen marcas inolvidables y experiencias digitales que impulsan los

resultados empresariales.

Regalix

regalix

A MarketStar Company

https://www.regalix.com

Es una agencia de estrategia digital que se especializa en habilitacion de ventas,
operaciones de ingresos y liderazgo de pensamiento. Trabajan con lideres tecnoldgicos en

las areas de habilitacién de ventas, operaciones de ingresos y liderazgo de pensamiento.
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Fishermen Labs

&

Fishermen
Labs

https://fishermenlabs.com/

Es una agencia de tecnologia inmersiva con sede en Los Angeles que se especializa en
disefo y desarrollo para Realidad Aumentada, Realidad Virtual, aplicaciones moviles, web y

productos de tecnologia emergente.
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Intermediarios financieros

Goldman Sachs

Goldman
Sachs

Apple se asocié con Goldman Sachs para lanzar la tarjeta de crédito Apple Card. Goldman

Sachs actua como el banco emisor de la tarjeta de crédito.

Berkshire Hathaway

BEeErksHIRE HATHAWAY ne.

Berkshire Hathaway, la compaiia de inversién dirigida por Warren Buffett, es uno de los
mayores accionistas de Apple. Como accionista, Berkshire Hathaway proporciona capital a

Apple y comparte sus ganancias y pérdidas.
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https://www.berkshirehathaway.com/

Vanguard

https://investor.vanguard.com/corporate-portal

Vanguard Group es otro gran accionista de Apple. Al igual que Berkshire Hathaway,

proporcionan capital a Apple y comparten sus ganancias y pérdidas.
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Instituciones
Seguridad social

Grupos de cotizacién

BASES DE COTIZACION CONTINGENCIAS COMUNES

Bases
o Bases
Grupo de . . minimas L
N Categorias Profesionales maximas
Cotizacion
euros/mes  euros /mes
1 Ingenieros y Llcenma(.ios. Personal de alta direccion no incluido en el articulo 1.3.c) del 1.759,50 4.495,50
Estatuto de los Trabajadores
2 Ingenieros Técnicos, Peritos y Ayudantes Titulados 1.459,20 4.495,50
3 Jefes Administrativos y de Taller 1.269,30 4.495,50
4 Ayudantes no Titulados 1.260,00 4.495,50
5 Oficiales Administrativos 1.260,00 4.495,50
6 Subalternos 1.260,00 4.495,50
7 Auxiliares Administrativos 1.260,00 4.495,50
Bases Bases
minimas maximas
euros/dia euros /dia
8 Oficiales de primeray segunda 42,00 149,85
9 Oficiales de tercera y Especialistas 42,00 149,85
10 Peones 42,00 149,85
11 Trabajadores menores de dieciocho afios, cualquiera que sea su categoria profesional 42,00 149,85
TIPOS DE COTIZACION (%)
CONTINGENCIAS EMPRESA TRABAJADORES TOTAL
Comunes 23,60 4,70 28,30
Horas Extraordinarias Fuerza Mayor 12,00 2,00 14,00
Resto Horas Extraordinarias 23,60 4,70 28,30
Mecanismo Equidad Intergeneracional (MEI) 0,5 0,1 0,6

https://www.seg-social.es/wps/portal/wss/internet/Trabajadores/CotizacionRecaudacionTrabajadores/36537#36538

Las tablas muestran las bases y tipos de cotizacion en el Régimen General de la Seguridad
Social en Espafa. Las Bases de Cotizacion, que varian segun la categoria profesional, se
dividen en cotizaciones mensuales y diarias. Los Tipos de Cotizacion representan los
porcentajes que la empresa y los trabajadores aportan para las contingencias comunes y

las horas extraordinarias.
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https://www.seg-social.es/wps/portal/wss/internet/Trabajadores/CotizacionRecaudacionTrabajadores/36537#36538

Agencia tributaria

Informaciones y gestiones

A1 IRPF [W] IVA [H] Impuesto sobre
| R | | S Sociedades

Te informamos sobre el impuesto y te Declaraciones del IVA, tipos de Te ayudamos a presentar las
ayudamos en la confeccion y regimenes, SlI, devoluciones declaraciones de este Impuesto que
presentacion de la declaracion de mensuales, obligaciones de los grava la renta de las personas
Renta contribuyentes y otras gestiones juridicas

relacionadas

https: . nciatributaria.

[E] Impuestos
—1 Especialesy
Medioambientales

Informacién y gestiones relativas a
impuestos que recaen sobre el
alcohol, los hidrocarburos, el tabaco y
otros consumos especificos, asi como
los tributos medioambientales

La Agencia Tributaria en Espafia ofrece servicios en varias areas fiscales. En el IRPF, ayuda

con la preparacion y presentacion de la declaracion de la renta. En el IVA, asiste en la

presentacién de declaraciones y proporciona informacion sobre los regimenes. En el

Impuesto sobre Sociedades, ayuda a las personas juridicas a presentar sus declaraciones.

Ademas, ofrece informacion y gestiones relacionadas con los Impuestos Especiales y

Medioambientales.
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https://sede.agenciatributaria.gob.es/

Camara de comercio

- O
o | BRLEE Evento
1 e 65YMAS.COM
® (Camara o
|
o g [mms  B@F Ciman
Comercio Exterior
Fe " Resglucién de
. “ompio ” kT

La Camara de Comercio ofrece servicios en varias areas. Asiste en la creacion de
empresas y ofrece programas de formacion y empleo. Proporciona apoyo en el comercio
interior y turismo, ayuda a resolver conflictos entre empresas y asiste en las operaciones de
comercio internacional. Estos servicios son fundamentales para el desarrollo y crecimiento

de las empresas.

Instituto comercio exterior

[i‘ SER ;:E:: 'C:X t"”y‘;: U:23 - RED EXTERIOR  RED TERRITORIAL

QUIENES SOMOS TODOS NUESTROS SERVICIOS IMPLANTACION E INVERSION EXTERIOR INVEST IN SPAIN

Programas y servicios de apoyo il iacién para la i i izaci6 [o] i i i yde Servicios a medida

Informacién de mercados Ayudas Visitar mercados Formaciény itacio i (o] i de negocio

https://www.icex.es/

El Instituto de Comercio Exterior ofrece servicios de apoyo para la internacionalizacién de
empresas, incluyendo financiacion, informacién de mercados, asistencia, visitas a
mercados, servicios personalizados, formacion y oportunidades de negocio. Estos servicios

son esenciales para las empresas que buscan expandirse en mercados internacionales.
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/1

¥ Desarrollo Local,
Comercio y Consumo

PYMES
Reclamaciones
Recomendaciones

Obligaciones de Establecimientosy

Empresas
Mercados

Mercadillos

I

> Areas Tematicas

Vivienda
Servicios Sociales

Igualdad

Medio Ambiente

Juventud

Deportes

Educacion

Urbanismo

Seguridad Ciudadana

Tréfico, Transporte y Movilidad

Parques y Jardines

Oficina de informacién al consumidor

OMIC
Oficina Municipal de Informacién al Consumidor

Direccién: C/ Leén y Castillo, n° 270 (planta
baja)

Correo electrénico: omic@laspalmasge.es

Horario de atencién telefénica: Lunes,
miércoles y viernes, de 09.00 a 13.00h.

La atencién de consultas de Consumo se realiza
en estos momentos , via teléfono a través del
010 y 928446000 y se desvia directamente a Consumo, y por email. La atencién presencial se
reanudara cuando se determine por 6rganos superiores mediante cita previa a través de la
centralita.

Mas informacion en:https//www.laspalmasgc.es/es/areas-tematicas/desarrollo-local-comercio-y-

consumo/omic/

La Oficina Municipal de Informacién al Consumidor (OMIC) realiza labores de informacién y
formacién al ciudadano en cuestiones de consumo, al tiempo que, a través de la Policia Local,
inspecciona los establecimientos comerciales y controla la venta ambulante, velando por el
cumplimiento de la normativa sobre la defensa de los consumidores y usuarios.

El ciudadano encuentra en la OMIC un servicio gratuito de informacién, asesoramiento y gestién
de sus reclamaciones. También ofrece charlas, talleres, cursos y realiza campanas que
promueven el consumo responsable. En estas acciones, colabora con los colectivos de
consumidores y con otras relacionados con el consumo.

Los comerciantes y empresarios al detalle, podran retirar las hojas de reclamaciones para sus
establecimientos en el municipio de Las Palmas de Gran Canaria, en la Seccién de Consumo. La
solicitud la puede realizar por (email), debiendo adjuntar la documentacién que se detalla a
continuacién:

- Acta o declaracién censal, segin sea la actividad, tiene un epigrafe determinado (fotocopia).
Modelos 036, 037, 845...

- Si viene a retirarlas un empleado/a del establecimiento, autorizacién escrita y firmada por el

duefin de la emnresa o encarsadn

https://www.laspalmasgc.es/es/areas-tematicas/desarrollo-local-comercio-y-consumo/omic/

La Oficina Municipal de Informacién al Consumidor (OMIC) en Las Palmas de Gran Canaria
ofrece servicios de informacion y formacion al ciudadano en cuestiones de consumo.
Supervisa los establecimientos comerciales y controla la venta ambulante. Proporciona un
servicio gratuito de informacién, asesoramiento y gestién de reclamaciones, y promueve el
consumo responsable. Los comerciantes pueden retirar las hojas de reclamaciones para

sus establecimientos en la Seccion de Consumo.
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Tribunal de defensa contra la competencia

Audiovisual
Supervisamos el correcto funcionamiento
del mercado de comunicacion audiovisual.

Energia

Garantizamos una competencia efectiva en
el mercado eléctrico y en el mercado de
hidrocarburos liquidos y gaseosos.

Promocién de la competencia
Trabajamos por mejorar la regulacion en
todos los mercados y sectores econémicos
y difundimos la cultura de competencia.

Transporte

Garantizamos la pluralidad en la prestacién
de los servicios ferroviarios, velamos por
que los canones no sean discriminatorios.
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Competencia

Garantizamos la existencia de una
competencia efectiva en todos los
mercados y sectores productivos, en
beneficio de los consumidoresy usuarios.

Postal

Trabajamos para garantizar, preservar y
promover el correcto funcionamiento del
sector postal en beneficio de los
consumidores y usuarios.

Telecomunicaciones
Regulamos y supervisamos el correcto
funcionamiento del mercado de las
comunicaciones electrénicas.

Unidad de mercado

Garantizamos el libre acceso, el ejercicio y la
expansion de las actividades econdmicas
en todo el territorio nacional y velamos por
su adecuada supervision.

https://www.cnmc.es/ambitos-de-actuacion

La organizacién ofrece servicios en varios sectores, incluyendo Audiovisual, Energia,

Promocién de la competencia, Transporte, Competencia, Postal, Telecomunicaciones y

Unidad de mercado. Estos servicios incluyen la supervision del mercado, garantizar la

competencia efectiva, mejorar la regulacion, y garantizar el correcto funcionamiento de los

sectores.
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Analisis DAFO

F2 Posicionamiento de su
marca en el mercado

Interno Externo
Debilidades Amenazas
NEGATIVO D1 Publicidad y promociones A1 Competencia con productos
limitadas mas baratos
D2 Precios elevados A2 Imitaciones de los
productos
Fortalezas Oportunidades
F1 Tecnologia avanzada 01 Expansion de la red de
POSITIVO distribucién

02 Creacion de nuevas lineas
de productos
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Matriz RMG
Variables analizadas
El nivel de innovacion de la empresa

IGN Latinoamérica

Innovaciones del iPhone 15 revolucionan
la experiencia movil

Las ultimas joyas de Apple sorprenden con sus cualidades de disefio, estética,
funcionalidad y tecnologia.

]

Segun se observa en el articulo de IGN Latinoamérica, publicado el 8 de enero de
2024. EIl disefo y funciones tecnoldgicas de Apple siempre alcanzan niveles de

excelencia en nivel de innovacion.
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https://latam.ign.com/apple-iphone-15/100022/news/innovaciones-del-iphone-15-revolucionan-la-experiencia-movil

APPLESFERA

Apple Vision Pro: las ansiadas gafas que nos
permiten ver el futuro con el que llevamos ainos
sonando

Las Vision Pro son las gafas de realidad mixta de Apple y que estaran
disponibles para su compra en febrero de 2024

[~ 22 coneniwi L1 1] L]

Segun se observa en el articulo de APPLESFERA, también publicado el 8 de enero
de 2024. Apple presenta un gran nivel de innovacién en el sector de la realidad

virtual.

Se puntua 0,5 a Apple en base a los datos aportados en las revistas sobre su
potencial en el sector de realidad virtual y disefio, lo que destaca su compromiso con

la innovacion y su capacidad para liderar en nuevas tecnologias emergentes.
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https://www.applesfera.com/nuevo/apple-vision-pro-caracteristicas-precio-ficha-tecnica

1.

La atencion al cliente

Contacta con Apple

Consultas sobre productos y compras

Apple Online Store

Entra en el Apple Online Store para adquirir equipos
y programas de Apple, y accesorios de otros
fabricantes. Para comprar por teléfono, llama al

900 150 503. Atencidn telefonica de lunes a viernes,

de 09:00 a 20:00, y de 09:00 a 18:00 los sabados.

Accede a los datos de tu pedido del Apple Online
Store. Para modificar, hacer un seguimiento o
devolver tu pedido, o simplemente para actualizar la
informacion de tu cuenta, entra en la pagina Estado
del Pedido. Para cualquier otra consulta, ponte en
contacto con el Servicio de atencién al cliente del
Apple Online Store en el teléfono 900 150 503.
Atencion telefénica de lunes a viernes, de 09:00 a
20:00, y de 09:00 a 18:00 los sabados.

Compras con SignTime en LSE

Los intérpretes de lengua de signos espaiiola (LSE)
estan a tu disposicion para ayudarte a comprar
online, directamente desde tu navegador web.
Conectar con un intérprete 2

Compras para empresas

Si tienes una empresa o eres un usuario profesional,

visita el Apple Store para Empresas o llama al

900 812 683. El horario de atencion es de lunes
aviernes de 09:00 a 20:00. El Apple Store para
Empresas ofrece una gran variedad de servicios
para negocios y opciones de financiacién, ademas
de un programa de renovacion y atencién comercial
para desarrolladores.

Compras para el sector
educativo

Si eres estudiante, profesor o trabajas en el sector
educativo, visita el Apple Store para Educacién o
llama al 900 150 503. El horario de atencién es de
lunes a viernes de 09:00 a 20:00, y los sabados
de 09:00 a 18:00.

Encuentra un Distribuidor
Autorizado Apple

https://www.apple.com/es/contact/

El servicio de atencion al cliente se encuentra en su pagina web. Para cualquier
consulta, se puede poner en contacto con el Servicio de atencion al cliente del Apple
Online Store en el teléfono 900 150 503.

Se puntua 0,5 a Apple por su amplia y completa gama de servicios de atencion al
cliente, lo que refleja su compromiso con la satisfaccion del cliente y su capacidad

para responder de manera efectiva a las necesidades de los usuarios.
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2. La politica de comunicacién, interna y externa, de la empresa
Comunicacion Externa

Exclusividad del evento:

Apple mantiene la exclusividad de sus eventos, a los que invita a desarrolladores,
periodistas y bloggers de todo el mundo, seleccionados cuidadosamente por la

marca.
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https://www.xataka.com/eventos/no-habra-wwdc-2020-presencial-apple-emitira-online-su-conferencia-desarrolladores-covid-19

Presentaciones de productos:

Durante estas presentaciones, que suelen contar con figuras destacadas como

Steve Jobs, Apple suele lanzar nuevos productos que revolucionan el mercado

tecnolégico.

Productos que entusiasman a los usuarios:

Los productos de Apple son conocidos por hacer exactamente lo que los usuarios
quieren que hagan, provocar sonrisas cuando descubren funciones que no

esperaban, y no causar molestias ni pérdidas de tiempo.
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https://pplware.sapo.pt/apple/apple-special-event-acompanhe-todas-as-novidades/
https://gq.globo.com/Prazeres/Poder/noticia/2018/01/com-us-250-bi-mais-na-conta-apple-pode-comprar-netflix.html

Comunicacion Interna

iPhone

Se han determinado las acciones de comunicacion interna que emplea la marca
Apple, y se ha analizado su estrategia comunicativa en las redes sociales mas
destacadas (Facebook, YouTube, Instagram, Twitter y TikTok).

Ademas, Apple tiene politicas y términos que rigen sus servicios online, incluidos los
servicios de comunicacion de Apple, iCloud y su Politica de privacidad. Te

recomiendo que consultes su pagina web para obtener informacion mas detallada.

Se puntua 0,5 en la politica de comunicacién, interna y externa de Apple, debido a
su eficacia en mantener a los empleados informados y en promover una imagen

positiva de la empresa al publico.
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https://www.clasesdeperiodismo.com/2011/12/04/las-politicas-de-redes-sociales-de-apple-al-descubierto/

3. La presencia de la empresa y sus productos en internet y en las redes social

https://www.lavanguardia.com/tecnologia/20211012/7778353/tim-cook-redes-sociales-pmv.html

Apple tiene una estrategia de redes sociales unica, con presencia en las principales

redes pero con contenido limitado.

Se puntua 0,4 en la presencia de Apple y sus productos en internet y en las redes
sociales, debido a su estrategia Unica de mantener una presencia limitada pero
efectiva en las principales plataformas, lo que refleja su enfoque en la calidad sobre
la cantidad.
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https://www.lavanguardia.com/tecnologia/20211012/7778353/tim-cook-quiere-gente-use-iphone-cosas-creativas-perder-redes-sociales-pmv.html

4. Lainfraestructuray su adecuacion a la demanda generada

Apple se ha comprometido a descarbonizar su cadena de suministro global para
2030. La empresa ha anunciado que esta colaborando con sus proveedores para
reducir las emisiones de gases de efecto invernadero y adoptar un enfoque integral
hacia la descarbonizacién. Sin embargo, el éxito de estas iniciativas aun esta por

determinarse, por lo que sera importante seguir monitoreando su progreso.

Se puntua 0,4 a Apple en cuanto a su infraestructura y su adecuacion a la demanda
generada. Aunque la empresa ha sido criticada por su impacto medioambiental, esta
tomando medidas significativas para abordar estas preocupaciones.
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https://www.apple.com/es/newsroom/2021/10/apple-charges-forward-to-2030-carbon-neutral-goal-adding-9-gigawatts-of-clean-power-and-doubling-supplier-commitments/

5. El grado de conocimiento del cliente

Apple utiliza encuestas de clientes para mantener su liderazgo en la industria, lo que
le permite entender mejor las necesidades y preferencias de sus clientes. Esta
retroalimentacion directa de los clientes es invaluable para el desarrollo de productos

y servicios que satisfacen y superan las expectativas del cliente.

Se puntua 0,5 a Apple por su conocimiento profundo de las necesidades y
preferencias de sus clientes, evidenciado en su uso de encuestas y analisis de
datos.
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https://blog.qservus.com/el-secreto-del-exito-de-apple-la-experiencia-del-cliente/

6. La politica de fijacién de precios

iPhone 12 iPhone 12 Max  » # iPhone 12 Pro  iPhone 12 Pro Max
$649 $749 $999 $1099

-~

1

i¢

h J//muyfinanciero.com/con recio-

Apple utiliza una estrategia de precios premium para sus productos, reflejando su
enfoque en la calidad y la innovacion. Sin embargo, para algunos de sus servicios en
linea, Apple adopta una estrategia de precios mas flexible para atraer a una gama

mas amplia de clientes y competir eficazmente en el mercado digital.

Se puntua 0,5 a la politica de fijacion de precios de Apple, que refleja su enfoque en
ofrecer productos y servicios de alta calidad. Aunque sus precios pueden ser mas
altos que los de algunos competidores, muchos clientes estan dispuestos a pagar

por la innovacioén, el disefio y la funcionalidad que Apple ofrece.
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https://muyfinanciero.com/conceptos/precio-dopado/

7. La capacidad de cambio

Apple ha demostrado una notable capacidad de cambio a lo largo de los anos,
transformando la industria de la tecnologia con productos revolucionarios como el
iPhone. Su habilidad para adaptarse y evolucionar en respuesta a las cambiantes
demandas del mercado y las nuevas tendencias tecnoldgicas ha sido un factor clave
en su éxito continuado. Esta capacidad de innovacion y adaptacion refleja el

compromiso de Apple con la excelencia y su vision de futuro.

Se puntua 0,5 a Apple en cuanto a su capacidad de cambio, lo que refleja su
habilidad para adaptarse y evolucionar en respuesta a las cambiantes demandas del

mercado y las nuevas tendencias tecnoldgicas.
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https://lamanzanamordida.net/tutoriales/iphone/evolucion-iphone-2007-actualidad/

8. El grado de fidelizacion de los clientes

Apple tiene una tasa de lealtad de los clientes excepcionalmente alta, lo que subraya

la profunda conexion que los clientes tienen con la marca.

Se puntua 0,5 en el grado de fijacién de los clientes a Apple, ya que la empresa ha
logrado cultivar a través de sus productos y servicios de alta calidad, su atencion al

cliente excepcional y su constante innovacion.

10. El posicionamiento

Segun se observa en el mapa de posicionamiento, Apple se encuentra en el primer
cuadrante de CALIDAD/PRECIO, ya que ademas de tener los precios muy elevados
en comparacion con sus competidores, tiene una mejor calidad de productos y

servicios.

Se puntia 0,5 en el estudio de variable CALIDAD/PRECIO segun el mapa de
posicionamiento de Apple.
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https://www.expansion.com/economia-digital/companias/2018/09/15/5b9c1440468aeb1a098b45de.html

Puntuacién total de la Matriz RMG: (4,8)

Eje vertical

b
Cumbre

3 -4 Valle

2 - 3 Semilla

1 -2 Pared

Grado de aceptacion o rechazo

0 - 1 Barranco

+10 0 +10
Eje horizontal

Grado de autonomia y profesionalidad del departamento de marketing

Cumbre: Puntuacion que supera los 4 puntos. Es la situacion mas favorable,

conviene mantenerla.

Apple ha alcanzado una puntuacién que supera los 4 puntos, situandose en la
cumbre. Esta es la situacion mas favorable, reflejando su éxito en areas como la
innovacién, la atencién al cliente, la fijacion de precios y la lealtad del cliente.
Recomendacién: mantener la posicion.

Dada su posicién de liderazgo en la industria, la recomendacién seria mantener esta

posicion. Esto implicaria continuar con su estrategia actual, manteniendo su enfoque

en la innovacion, la calidad del producto y la satisfaccion del cliente.
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Objetivo, estrategia, publico objetivo

Mision: La mision de Apple es proporcionar la mejor experiencia de usuario a través de su

innovador hardware, software y servicios.

Visién: Su vision es hacer grandes productos y ser una fuerza para el bien en el mundo.

Seleccién de mercado objetivo

Apple ha diversificado su enfoque para innovar en nichos de mercado con productos
basados en iOS y ha puesto un enfoque en los servicios para liderar en nuevos nichos de
mercado. Como parte de su estrategia comercial, Apple ha destinado el 20% de su
presupuesto de comunicacién para promocionar su oferta comercial en este mercado.
Ademas, Apple ha implementado estrategias comerciales para aumentar las ventas y
diversificar su cartera de productos, como la comercializacion de nuevos productos en
nuevos mercados. Un ejemplo de esto es la promocion de una nueva televisién, que podria
ayudar a Apple a alcanzar a una audiencia mas amplia y aumentar sus ingresos. En
términos de segmentacién de mercado, Apple distribuye sus productos en todo el mundo y
tiene tiendas fisicas en numerosas ciudades y paises. Sus productos son utilizados por
personas de diversas edades, ocupaciones y estilos de vida, pero su demografia principal
incluye a personas de entre 18 y 45 afios. Apple se dirige a los consumidores que valoran la
tecnologia de alta calidad, el disefo y la innovacion, y sus clientes suelen ser de clase
media a alta y llevan un estilo de vida moderno y activo. Ademas, Apple se dirige a los
clientes basandose en su comportamiento de compra y uso, personalizando la experiencia
del usuario en funcion de sus preferencias, como en el caso de Apple Music. Finalmente, en
términos de seleccidn de mercado objetivo, Apple sigue una estrategia concentrada,
atendiendo a aquellos segmentos del mercado en los que presenta alguna ventaja

competitiva que puede conducir a obtener mejores resultados comerciales.
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El ciclo de vida del producto

El ciclo de vida del producto — Caso
iPhone

Administrador

Introduccién

A raiz de un articulo publicado por CNN Money en el cual se hace referencia a la evolucion de las ventas unitarias de iPhone,
baséndose en datos publicados por la propia compania Apple, decidi analizar si existia alguna relacién con los
conocimientos de Marketing que hemos ido adquiriendo y fue una grata sorpresa adivinar el vinculo existente con el ciclo de
vida del producto. El gréfico de referencia es el que se aprecia a continuacion:

iPhone Unit Sales (millions)
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https://elrincondejoost.wordpress.com/2014/02/25/53/

Apple se encuentra en el mercado de madurez, el mercado esta saturado, las ventas son
elevadas aunque se estancan. De producirse aumentos, son poco significativos, y se
producen por la entrada de nuevas unidades de consumo. Suele ser la etapa mas larga, su
duracion depende de los cambios en los gustos y preferencias de los compradores, a los
que las empresas ofrecen diferentes variantes del producto. Los beneficios alcanzan su
nivel maximo, incluso empiezan a disminuir. Desaparecen los competidores mas débiles y
se suprimen los distribuidores o canales menos rentables.
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Grafico

CICLO DE VIDA DE UN PRODUCTO EN EL MERCADD
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g

v
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Estrategia de fidelizacion: Apple es adecuada para la fase de madurez. El objetivo de las
empresas es mantener la cuota de mercado manteniendo clientes fieles. Para ello se
realizan modificaciones en los productos, con nuevas versiones, cambios en el disefo,
presentando nuevos usos para el producto y la presentacion o personalizando la oferta.

En la distribucion se fomenta la seleccion. La publicidad es persuasiva hacia la marca y

busca consolidar la fidelidad.
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Cartel Apple

Slogan: "Mira diferente"

El eslogan representa la vision de la empresa de ser Unica y diferenciarse del mercado.

La idea detras de “Mira diferente” es celebrar a aquellos que ven las cosas de manera
diferente y que, a través de su creatividad y genialidad, pueden cambiar el mundo. Este
eslogan refleja la filosofia de Apple de fomentar la innovacién y la creatividad en sus

productos y servicios.
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Pantone

PANTONE®
178 C

Este color se llama Sunset Orange. Tiene un tono rojo-anaranjado brillante y calido. Es un

color enérgico y vibrante.

Pantone

PANTONE"
2725C

Este color se llama Light Violet. Es un tono violeta claro y suave. Puede transmitir una

sensacion de elegancia y misterio.

Pantone

PANTONE"®
Cool Gray 1U

Este color se llama Grayish Blue. Es un tono gris-azul con una apariencia neutra y

sofisticada.
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Pantone

PANTONE®
877C

Este color se llama Dark Silver. Es un tono plateado oscuro y versatil.

Pantone

PANTONE®
P177-11U

Este color se llama Dark Silver. Es un tono gris oscuro y elegante.

Pantone

PANTONE®
PQ-10152C

Este color se llama Dark Red. Es un tono rojo oscuro y calido.
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Pantone

PANTONE®
Black 6 C

Este color se llama Black. Es el color mas oscuro y representa la ausencia total de luz. Es

clasico y atemporal.
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Elementos del cartel

Texto: "Mira diferente"

Tipografias: Ovo (tamafio 38) y San Francisco (tamafio 32)

Objeto estilizado: Gafas Vision Pro

Logo de Apple: En la parte inferior del cartel, que es reconocible al instante

Gradiente de colores: de Light Violet hasta el Sunset Orange. Este gradiente de colores

puede crear un efecto visual atractivo y captar la atencién del espectador.

Campaiia
Titulo de la campana: “Vision del futuro”

Apple organizara un evento en Canarias en un espacio publico donde las personas puedan
probar las gafas Vision Pro y experimentar de primera mano coémo pueden cambiar su

forma de ver el mundo.

En esta campana, Apple desea destacar su ultimo lanzamiento que redefine la forma en que
interactuamos con la tecnologia. Apple quiere mostrar como este producto puede cambiar la

forma en que las personas ven el mundo.
Estrategia de la campana

Evento de publicidad en vivo: Apple organizara un evento en vivo para publicitar las gafas
Vision Pro. Este evento sera transmitido en linea para que una audiencia global pueda

seguirlo.

Redes sociales: Apple compartird imagenes y videos que muestran como las gafas Vision
Pro pueden cambiar la forma en que las personas ven el mundo. Apple usara el hashtag
#MiraDiferente.

Mensaje clave: Con las gafas Vision Pro de Apple, se puede ver el mundo de una manera
completamente nueva. No importa lo que se quiera lograr, las gafas Vision Pro de Apple

pueden ayudar a verlo de una manera diferente.
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CRONOGRAMA APPLE

SEPTIEMBRE 2024

Cuartilla

Octavilla

Catalogo

Valla

Marquesina

Mupi

Centros comerciales

Prensa (pagina completa)

Prensa (media pagina)

Prensa (faldén)

Prensa (robapagina)

Prensa (columna)

Prensa (médulo)

Revista (pagina completa)

Revista (media pagina)

Revista (faldén)

Revista (robapagina

Revista (columna)

Revsita (médulo)

Tarjeta de visita

Radio (Los 40 principales)

Radio (Onda cero)

Radio (Kiss FM)

Instagram

Twitter

Emplazamiento

Street marketing

Merchandising

Tiktok
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QR

Esto seria la integracion del logotipo de Apple dentro de los codigos QR para fines de
marca. Es una forma efectiva de combinar tecnologia de escaneo rapido con

reconocimiento de marca.

Cartel
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Hoja de tamarfios

A0(841 X 1189)

Medidas Ancho x Alto (mm)
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Cuartilla A5

Medidas Ancho x Alto (mm)

EHS

A

A4

(210 X 297) “ ﬁ
)

y

(105 X 148)

A2 (420 X 594)

A3(420 X 297)

AO(BM X 1189)

A1(1189X594)

Cuartilla (A5) en la publicidad: Una cuartilla en publicidad es una medida de espacio para

planificar y disefiar anuncios. También ayuda a calcular el costo de un anuncio.

Presupuesto de impresion

.
LAIMPRENTA IMPRENTAONINE  LAEMPRESA  SERVICIOS - DISTRIGUDORES  BLOG  CONTACTO _ AYUDA
@ / Fiyers/Fiyers Q

Impresién de Flyers
IMPORTE DE TU PEDIDO

yers. C precioalinstant yios
A Pr VA n4a€
papeles (estucados, offset o reciclados). A partir de 100 unidades. IVA(21%) 1500€
Cantidad: Gastos de er *Gratis
“Hda, Pt
1000 ®
et ToTAL: 86,42€
Escoge las caracteristicas de tu producto, para g
calcular tu presupuesto.
CCARACTERISTICAS GENERALES DESCARGAR PRESUPUESTO PDF
Misinformacién nr—— 404 Caoradoscars vlo T
[ TutorilExportara POF — — Mo}
OTRAS CANTIDADES
PAPEL
1500 10510 € COMPRAR

» N %] fon-f

Muestra un presupuesto para la impresion de 1000 volantes en formato cuartilla A5
(210x148) en el sitio web de “LA IMPRENTA” para septiembre de 2024.

* Coste (Sin IGIC): 71,42 €

+ Coste Total (IGIC Incluido): 76,32 €

72


https://imprentaonline.laimprentacg.com/es/producto/26-impresion-flyers

Octavilla A6

AO(BM X 1189)

A2 420 x 500)

Medidas Ancho x Alto (mm)

(210 X 297)

A3u20x207)

A1 1189 x 504)

A5

(210 X 148)

Octavilla (A6) en la publicidad: Una octavilla en publicidad es una hoja de papel impresa,

generalmente del tamafio de una octava parte de una hoja completa. Es una herramienta de

marketing eficaz para llegar a un publico amplio de manera econémica ya que su tamano

compacto permite una facil distribucién y almacenamiento.

Presupuesto de impresion

LAIMPRENTA

LE L
<,§@!§?>

Mas informacién

TutorialExportara PO

IMPRENTAONLINE ~ LAEMPRESA  SERVICIOS

Impresién de Flyers

yers. Calcula

fo.Sinc:

papeles (estucados, offset o reciclados). A partir de 100 unidades.

Cantidad:

ENO]

de

Escoge las caracteristicas de tu producto, para

calcular tu presupuesto.

CARACTERISTICAS GENERALES
Tintas impresidn: 444 Colorados caras v O
Tamaho: 105148 mm (A6) M EC]

PAPEL

DISTRIBUIDORES ~ BLOG  CONTACTO

Q

IMPORTE DE TU PEDIDO
PreciosinIVA s508€

WA@1%) nzee

DESCARGAR PRESUPUESTO PDF

COMPRAR

OTRAS CANTIDADES

1500 7710€ comprar

AvuDA

https://imprentaonline.laimprentacg.com/es/producto/26-impresion-flyers

Muestra un presupuesto para la impresiéon de 1000 volantes en formato octavilla A6
(105x148) para septiembre de 2024.

* Coste (Sin IGIC): 55,98 €

* Coste Total (IGIC Incluido): 59,90 €
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Catalogo
Portada y contraportada

4

Catdlogo de productos

Horario
12:00 a 21:00

+34 927 302 201

Banana Computer

Pl. de Espaiia, 9, 35006 Las Palmas de Gran
Canaria, Las Palmas

www.apple.com/es

Contenido (productos)

Compra iMac Pro.
iMac

Procesador de 6 niicleos a
3.0 GHz con Turbo Boost de.
hasta 4.1 GHz

1

CompraiMac.

Procesador de 6 niicleos a
3,7 GHz con Turbo Boost de
hasta 4,6 GHz

2

Procesador ntel Xeon W de 8 ncleos a 3,2 GHz

Boost hasta 4.26Hz

Memoria ECC do 32 GB a 2666 MHz, configurable Turbo Boost hasta 41GH:.

37
Turbo Boost hasts 4 6Oz

s Momoria OOR
8 de almacenamiento SSO T8 Fusion Drive 218 Fusion v’

Radeon Pro Vega 56 con 8GB de memoria HEM2

Ethernet de 10 Gb. o memora GODRS o mamoria G

Cuatro puertos Thunderbolt 3
Pantalla Retina 5K 5120 x 2880 P3 de 27 pulgadas

Dos puertos Thunderbolt 3
Pantalla Rotina K 4096 x 2304 P3

1.699€
5.499€

Mac mini Compra Mac mini.

Redisefiado de manera pequefia.

MacBook Pro

Lo mejor para los mas brillantes.

PREndnOoes T

0085
Dos puertos Thunderbolt 3
PantalaRotina 5K 5120 x 2880 P3

2.299€

Compra MacBook Pro.

22.0Hz con Turbo Boost de
hasta 3.8GHz

22,3GHz
7B de almacenamiento

Procesador de 6 nticleos a 3.0 GHz

con Turbo Boost de hasta 4.1 GHzy ‘Touch Bary Touch ID

Touch Bar y Touch ID

512 GB de almacenamiento

proce

generscion

Turbo Boost haeta 4.86Hz

Procesador Intel Core i5 de 6 nicleos y 3.0 GHz de

octava generacion Grificos el i Pus

memora GODRS.

Turbo Boost hasta 4.1GHz 608
Memoria DDR4 de 8 GB a 2666 MHz

Grificos intel UHD 630

Almacenamiento SSO basado en PCle de 512 6B

3733
Pantala Retinada 13 pulgadss con
Custr puertos Thunderbolt 3

1.799¢€

1.499¢€.

Procesador Quad-Core Core i5 de 1.1
GHz con Turbo Boost de hasta 3.5
GHzy 512 GB de almacenamiento
TouchID

Panta d rtngcon Troe Tone

MacBook Air

La ligereza ataca de nuevo.

iPad Pro

Su préxima computadora
1o es una computadora.

Procasador el Cor 5 do cuatr nicecs y 11 GHe
e aberma goneracin

Turbo Boos asts 35Kz
Gréfcos oot i Pus

Mermoria LEDORAX de 8 G8 3 3733 Wbtz
Amacanaminto S50 de 51268

Tecado migico

Tckped e Touch 1288 256 GB
Oospuerios Tdeton 3 smse  1.049€
s8] 1
1.199€ 1200 14296
Conscvidad

178 de simacenamiento S50
Pantala Retin de 16 puigadas con
Tre Tone

Touch Bar y Touch 10

i puortos Thonderbalt 3

2.999€,
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iPad Air

El poder no es solo para los profesionales.

iPad mini

Mini se volvio mas poderoso.

€ WATCH

Nunca has visto un reloj
como este.

iPhone 11

La cantidad justa de todo.
o

iPod touch

Diversién a toda velocidad.

CompraiPad Air.

Acabado

Almacenamiento

i ) 64GB 256

GB

769€ 969¢€

Conectividad

W WL Colar

Compra iPad mini.

Acabado

64GB
649€

Almacenamiento

256 GB
849€

Conectividad

Wil

WI-Fi + Celular

Compra ®WATCH

CompraiPhone 11.
‘Acabado
L]
‘ .
‘Almacenamiento
64GB 128GB
299¢ 349¢
256 GB
asse
CompraiPod touch.
‘Acabado
L]
L] L]
Almacenamiento
32GB  128GB
199¢ 229¢
256 GB
319¢

od

om0 una computadora.
Adiferencia de cualquier ordenador.

@WATCH

SERIES 3

Hazlo todo.
Todo desde tu mufieca.

iPhone 11 Pro

Cémaras Pro. Pantalla Pro. Rendimiento Pro.

iPhone SE

Mucho para amar.
Menos para gastar.

HomePod

El nuevo sonido del hogar.

CompraiPad.

Acabado

Almacenamiento
32GB 128GB
449¢ 729¢
Conectividad

WER WIeFl s Colular

Compra @WATCH

Compra iPhone 11 Pro.

1

reavodo
.
. .
P J—
64GB 256 GB 64GB  256GB
325¢ 489¢ 439¢ 629¢
51268 51268
659€ 819¢
CompraiPhone SE.
Acabado
L]
L ]
—r
‘Almacenamiento

64GB 128GB

239¢ 299¢

256 GB

Compra HomePod.

Acabado

349¢€

Laméxima autoridad musical,
Homepod s dastad pr scar b mogr e A M Solo s s
Sy ks o ot i e e oo
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Compra AirPods Pro. 5
& o — R ods,
'\ A" . . .
‘ ‘ - == a®
' 259¢ 4
' (
Un m}mdo de posibilidades. .
AirPods Pro A @
Sonido realmente magico.
Compra @tV
@tV HD
Almacenamiento
169€

&ty ak

Almacenamiento
32GB 64GCB
Cinematogréfico
En todo sentido. 199¢ 219¢

Objetivo del catalogo para Apple:

+ Estimular la imaginacién con productos innovadores
* Celebrar la diversidad de productos Apple

* Promover el aprendizaje a través de la tecnologia

* Unir a los usuarios en una comunidad apasionada

* Anunciar nuevos productos que emocionen a los fans

» Consolidar la marca Apple como sinénimo de calidad y creatividad

Distribucion:

* El catalogo se va a distribuir por toda Canarias

* Durante el mes de septiembre 2024

Compra AirPods.

199€

179€
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Presupuesto para la impresion

]
=
Més informacién

Tutorial Exportar a PDF

Calcular el peso del

catlogo

Impresién de Catalogos tapablanda

Imprimir catélogos corporativos encuadernados con tapa blanda
(rdstica). La encuadernacién de los pliegos puede ser cosida o

encolada. Méxima calidad y rapidez tanto en offset como en digital.

Calcula tu presupuesto online con envios a toda Espafia.

Cantidad:

1000 HNO)

Escoge las caracteristicas de tu producto, para
calcular tu presupuesto.

CARACTERISTICAS GENERALES

Péginas: 20 HNO)
(miiltiplo de 2)

Tamafio: 210x297 (A4) v ®
Muestra Previa: si v ®

IMPORTE DE TU PEDIDO

Precio sin IVA 1942,99€
IVA(21%) 408,03 €
Gastos de envio (Peninsula) *Gratis

*Islas, Portugaly otros consultar

TOTAL: 2.351,02€

DESCARGAR PRESUPUESTO PDF

COMPRAR

OTRAS CANTIDADES

1500 2.712,03€ COMPRAR

Muestra un presupuesto para la impresion de 1000 catalogos con tapa blanda en formato
A4 (210x297) en el sitio web de “LA IMPRENTA”.

* Coste (Sin IGIC): 1.942,99 €

+ Coste Total (IGIC Incluido): 2.079,99 €
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Valla publicitaria

La campafa se va realizar en Las Palmas, en el mes de septiembre de 2024, 50 vallas

publicitarias en régimen de alquiler para contrataciones de 1 mes.

* Coste (Sin IGIC): 49.000 €

* Coste Total (IGIC Incluido): 52.430 €

Las Palmas 980 €

La campana se va realizar en Tenerife, en el de septiembre de 2024, 50 vallas publicitarias

en régimen de alquiler para contrataciones de 1 mes.

* Coste (Sin IGIC): 47.500 €

+ Coste Total (IGIC Incluido): 50.825 €

Tenerife 950 €
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Marquesina

La campana se va realizar en Las Palmas, en el mes de septiembre de 2024, 105

Marquesinas con iluminacion 24 horas en régimen de alquiler para contrataciones de 1 mes.

* Coste (Sin IGIC): 56.800 €

+ Coste Total (IGIC Incluido): 60.776 €

La campana se va realizar en Tenerife, en el mes de septiembre de 2024, 100 Marquesinas

con iluminacién 24 horas en régimen de alquiler para contrataciones 28 dias.

* Coste (Sin IGIC): 64.000 €

* Coste Total (IGIC Incluido): 68.480 €
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Mupis

La campaina se va realizar en Las Palmas, en el mes de septiembre de 2024, 105 Mupis

con iluminacién 24 horas en régimen de alquiler para contrataciones de 1 mes.

* Coste (Sin IGIC): 56.800 €

+ Coste Total (IGIC Incluido): 60.776 €

La campafna se va realizar en Tenerife, en el mes de septiembre de 2024, 100 Mupis con

iluminacion 24 horas en régimen de alquiler para contrataciones 28 dias.

* Coste (Sin IGIC): 64.000 €

* Coste Total (IGIC Incluido): 68.480 €
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Centros comerciales

Centro comercial La Orotava, en la ciudad de Santa Cruz de Tenerife

Publicidad con iluminacion 24 horas en régimen de alquiler para contrataciones de 1 Mupi

en el mes de septiembre de 2024.

* Coste (Sin IGIC): 495 €

* Coste Total (IGIC Incluido): 529 €

TENERIFE, La Orotava Centro Comercial La Villa 2 5.950 €/ano

https://www.oblicua.es/publicidad-exterior/centros-comerciales.htm
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Centro comercial El Muelle, en la ciudad de Las Palmas de Gran Canarias

Publicidad con iluminacion 24 horas en régimen de alquiler para contrataciones de 1 Mupi

en el mes de septiembre de 2024.

* Coste (Sin IGIC): 608 €

* Coste Total (IGIC Incluido): 650 €

Centro comercial Las Arenas, en la ciudad de Las Palmas de Gran Canarias

Publicidad con iluminacion 24 horas en régimen de alquiler para contrataciones de 1 Mupi

por 600 € en el mes de septiembre de 2024.

* Coste (Sin IGIC): 600 €

* Coste Total (IGIC Incluido): 642 €

Centro comercial 7 Palmas, en la ciudad de Las Palmas de Gran Canarias

Publicidad con iluminacion 24 horas en régimen de alquiler para contrataciones de 1 Mupi

por 495 € en el mes de septiembre de 2024.

* Coste (Sin IGIC): 495 €

* Coste Total (IGIC Incluido): 529 €

GRAN CANARIA, Las Palmas Centro Comercial El Muelle 7.300 €/afo
GRAN CANARIA, Las Palmas Centro Comercial Las Arenas 7.200 €/afio
GRAN CANARIA, Las Palmas Centro Comercial 7 Palmas 5.950 €/ano

https://www.oblicua.es/publicidad-exterior/centros-comerciales.htm
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Prensa

Pagina completa

Gran Canaria

o |

Canarias

[cotroma] 5
DOMINGUEZ Y JUAN N e e
ISMAEL, JUNTOS o i

HOY, UN PULSO
PORELLIDERATO
ENEURDPA poa v
R AR

https://www.oblicua.es/publicidad/publicidad-prensa.htm

Distribucion: Canarias

Fecha: Miércoles 1 de septiembre al domingo 5 de septiembre de 2024.

Prensa: Canarias 7

Presupuesto:

* Coste (Sin IGIC): 3.350 €

* Coste Total (IGIC Incluido): 3.584,5 €

Canarias 7 3.350 € 1.715€
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Media pagina

DIREC TOR ANTONIO CACERERD IBAREZ | AROCHM | N ° 2500 | MERCOLES, 2 DEABRIL DE 2024 | 180 ELROS

LA PROVINCIA

DIARIODE LAS FALMAS 16 4

Israel destruye en Gazaun centro
social pagado por el Cabildo

+ £l edificio de Ia franja reduicido arunas ;«#1:"’”“ TG W anto odal omnD

llevana en funcionamients desde 2010y Ty s e

ayudaba a mujeres que quedaron viudas s de Gran Carants ha quaddads
feducido & funE pol b g
<on el 1 proweto b impuks
1a Assctacion Paws 414 para df Dy
sl Comwaiano Aleoot con
«! fin de gaaneew b alocaion
e mfios y fasgazaties y ayadar
3 mueres viudis, £l obietho o0

o comarun kign segroy o wia
ol apmendizmp y deurolo de la
ety

+ La comunidad palestina consideraba el
Inmueble como ejemplo de |a soldaridad
intemacional de s Ista de GranCanaria

+ Un bombardeo mata a siete trabajadores
humanitarios de la ONG World Central
Kitchen, del chefespafiol José Andrés

resisba consifenado -
o0 n e rmpdo de b solideidad
Interrack il B Gran Canana

Gran Canaria La Provincia 2.857 €

https://www.oblicua.es/publicidad/publicidad-prensa.htm

Distribucion: Canarias

Fecha: Jueves 9 de septiembre al lunes 13 de septiembre de 2024.
Prensa: La Provincia

Presupuesto:

* Coste (Sin IGIC): 1.460 €

* Coste Total (IGIC Incluido): 1.562,2 €

1.460 €
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Faldon

__ELPAIS

|www.elpais.com PERIODICO GLOBAL SPANOL

) Pracio: 2,50 euros

‘ICE AGE 2

EL PAIS e n(mu a m\um- I

segunds entrega de fee Age. %
SiEa de animcion s dierda, g 1
Este domirigo. £ dest

e

‘entreps por solo 2,95 euros

EL PAIS SEMANAL

Su enigmética
majestad Isabel 11
dohn Carlin retrata a la
reina de Inglaterra, a punio
de culminar su jubileo

Clint Eastwood:
“Son tiempos ruines”
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Romney en Holl
wuélve o la batalla como aetor

Los jueces eluden
con veredictos |
vanguardistas la |
ley del desahucio

Magistrados denuncian|
€11 5us autos practicas |
de “usura” y abusos

§Obama llega con
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a la recta final

|La votacion del martes se traduce en
(un referendum sobre el presidente

Jueces de Pamplona, Glrona, Ma-|
drid, Elche o Barcelona han sido!

do en un referéndum sobre su
zestidn. marcada tanto por las
enormes expectutivas que gene-
[Baruck Obama se sommeterd este 6 su lgada a la Casa Blanca, en
[martes a1 revilida de 115 urnas, 2008, como por k desastisa he-
sidenciales de  rencla recibida. Todo apunta a
tadus Unidos se han convertl-  que cl saldo s positivas: los son-

HIO David Alandete
\Romney hace gala de
[la fuerza republicana
|N. JERSEY Yolanda Monge
{obama ¥ Christic,

(la extrana pareja
[FLORIDA Cristina F. Pereda
neognita
uertorriguena
|ViRGINIA Eva Siiz

atalla
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|EDITORIAL

dando una ajustada ventaje.
Tintre sus huzas destoca Jn re-
cuperocion econdmics, que s
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vancss soxiles sole (o ton
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candld 2 los estadounidenses.
En fa reeta final de la carrcra
electoral, Jos candidutas siguen
recorriendo los Estados clave, El
republicano Mit Mg hizn
cion de fcrea ayer en
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Wria b s narla & lo largn de su cumpaiia, e i i | la ola soberanista
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25.450 36.600 Faldén (2x5)

Distribucion: Canarias

Fecha: Martes 21 de septiembre al sabado 25 de septiembre de 2024.
Prensa: El Pais

Presupuesto:

* Coste (Sin IGIC): 24.450 €

* Coste Total (IGIC Incluido): 26.161,5 €


https://www.oblicua.es/tarifas_publicidad/Publicidad_Prensa_El_Pais.pdf
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8.500€

. . i licidad/Publicidad_P E ) ‘

Distribucion: Canarias

Fecha: Viernes 17 de septiembre al martes 21 de septiembre de 2024.

Prensa: Expansién

Presupuesto:

- Coste (Sin IGIC): 11.800 €

* Coste Total (IGIC Incluido): 12.626 €

11.800€
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https://www.oblicua.es/tarifas_publicidad/Publicidad_Prensa_Expansion.pdf
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299 x 54 10.404

13.440

https://www.oblicua.es/tarifas_publicidad/Publicidad Prensa_ABC.pdf

Distribucion: Canarias

Fecha: Miércoles 8 de septiembre al domingo 12 de septiembre de 2024.

Prensa: ABC

Presupuesto:

* Coste (Sin IGIC): 10.404 €

* Coste Total (IGIC Incluido): 11.132,28 €
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https://www.oblicua.es/tarifas_publicidad/Publicidad_Prensa_ABC.pdf

Modulo
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Distribucion: Canarias

Fecha: Lunes 13 de septiembre al viernes 17 de septiembre de 2024.
Prensa: 20 Minutos

Presupuesto:

* Coste (Sin IGIC): 1.650 €

* Coste Total (IGIC Incluido): 1.765,5 €


https://www.oblicua.es/tarifas_publicidad/Publicidad_Prensa_20_Minutos.pdf

Revistas

Pagina completa

EL PAIS
SEMANAL

47 .950 Pagina

https://www.oblicua.es/tarifas publicidad/Publicidad Revistas El Pais Semanal.pdf

Distribucion: Canarias

Fecha: Martes 14 de septiembre al sdbado 18 de septiembre de 2024.
Revista: El Pais Semanal

Presupuesto:

* Coste (Sin IGIC): 47.950 €

* Coste Total (IGIC Incluido): 51.306,5 €
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https://www.oblicua.es/tarifas_publicidad/Publicidad_Revistas_El_Pais_Semanal.pdf

Media pagina
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https://www.oblicua.es/tarifas publicidad/Publicidad Revistas Mujer Hoy.pdf

Distribucion: Canarias

Fecha: Lunes 25 de septiembre al viernes 29 de septiembre de 2024.
Revista: Mujer Hoy

Presupuesto:

* Coste (Sin IGIC): 28.000 €

+ Coste Total (IGIC Incluido): 29.960 €
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https://www.oblicua.es/tarifas_publicidad/Publicidad_Revistas_Mujer_Hoy.pdf
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https://www.oblicua.es/tarifas_publicidad/Publicidad_Revistas Pronto.pdf

Distribucion: Canarias

Fecha: Miércoles 15 de septiembre al domingo 19 de septiembre de 2024.
Revista: Pronto

Presupuesto:

* Coste (Sin IGIC): 12.375 €

+ Coste Total (IGIC Incluido): 13.241,25 €
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https://www.oblicua.es/tarifas_publicidad/Publicidad_Revistas_Pronto.pdf
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https://www.oblicua.es/tarifas _publicidad/Publicidad Revistas Que Me Dices.pdf

Distribucion: Canarias

Fecha: Jueves 23 de septiembre al lunes 27 de septiembre de 2024.

Revista: Qué Me Dices

Presupuesto:

* Coste (Sin IGIC): 14.300 €

* Coste Total (IGIC Incluido): 15.301 €
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https://www.oblicua.es/tarifas_publicidad/Publicidad_Revistas_Que_Me_Dices.pdf
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https://www.oblicua.es/tarifas publicidad/Publicidad Revistas Cuore.pdf

Distribucién: Canarias

Fecha: Viernes 10 de septiembre al martes 14 de septiembre de 2024.
Revista: Cuore

Presupuesto:

* Coste (Sin IGIC): 5.700 €

* Coste Total (IGIC Incluido): 6.099 €
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https://www.oblicua.es/tarifas_publicidad/Publicidad_Revistas_Cuore.pdf

Modulo

LECTURAS.COM

Distribucion: Canarias

Fecha: Lunes 20 de septiembre al viernes 24 de septiembre de 2024.
Revista: Lecturas

Presupuesto:

* Coste (Sin IGIC): 7.410 €

* Coste Total (IGIC Incluido): 7.928,7 €
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https://www.oblicua.es/tarifas_publicidad/Publicidad_Revistas_Lecturas.pdf

Tarjetas

Empresa:

HORARIO
lunes a viernes
1@amm = 10[n

Y, 302 201

www.apple.com.es

Pl. de Espana, 9, 35006 Las Palmas de Gran Canaria

Fecha: Septiembre 2024

Impresion: 1.000 tarjetas a 2 caras

ondiciones  Contacto Horario

Tarjetas a 2 caras 1000 uds.

https://www.copimaycor.es/lista-de-precios

Presupuesto:

« Coste (Sin IGIC): 112,15 €

* Coste Total (IGIC Incluido): 120 €
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https://www.copimaycor.es/lista-de-precios

Personal:

RS EREERINANDA NEVES

al#0

Calle Bravo Murillo ?s,f??%:,x......gs.
AN
35003 @ "';i{

mariafernandasnow@gmail.com

Fecha: Septiembre 2024

Impresion: 1.000 tarjetas a 2 caras

Inicio  Quiénessomos ~ Servicios  Lista de precios  Condiciones ~ Contacto  Horario & copimayc

Tarjetas a 2 caras 1000 uds.

https://www.copimaycor.es/lista-de-precios

Presupuesto:

* Coste (Sin IGIC): 112,15 €

* Coste Total (IGIC Incluido): 120 €
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https://www.copimaycor.es/lista-de-precios

Ficha técnica

Emisora o grupo responsabile:

* LOS 40 PRINCIPALES

* ONDA CERO
* KISS FM

Nombre de la cuia:

"Mira diferente con Apple"

Direccién o realizacion:

- Maria Fernanda Neves

Audiencia u oyentes a los que va dirigido:

- Personas residentes de las palmas de gran canarias

Duracion:

- 30 segundos

Secuencia de realizacion de toda la cufia con contenido (mensaje), musica y los tiempos:

- "¢Estas listo para mirar diferente? Hoy, Apple nos invita a mirar el mundo de una

manera diferente." "Descubre los Ultimos avances en tecnologia y como Apple esta

cambiando el mundo en la Feria de Innovacién. Mira diferente en Canarias." "Esto es

Apple, siempre invitAndonos a mirar diferente".

Responsable:

- Maria Fernanda Neves
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Programa: LOS40 GRAN CANARIA SUR 96.5

Franja horaria: Sabado 28 de septiembre 2024, 10 -14h

Frecuencia: 5 veces

|DEL 40AL1(S de 10:00-14:00) 41€

https://www.oblicua.es/tarifas publicidad/Publicidad Radio 40 Principales Tarifas Locales.pdf

Presupuesto:
* Coste (Sin IGIC): 205 €

* Coste Total (IGIC Incluido): 219 €

Programa: ONDA CERO, LA BRUJULA REGIONAL 106.8

Franja horaria: Lunes 9 de septiembre 2024, 18 -19h

Frecuencia: 5 veces

LA BRUJULA REGIONAL 18:00-19:00 42

https://www.oblicua.es/tarifas_publicidad/Publicidad Radio_Onda Cero Tarifas Locales.pdf

Presupuesto:
* Coste (Sin IGIC): 210 €

* Coste Total (IGIC Incluido): 224,7 €
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https://www.oblicua.es/tarifas_publicidad/Publicidad_Radio_40_Principales_Tarifas_Locales.pdf
https://www.oblicua.es/tarifas_publicidad/Publicidad_Radio_Onda_Cero_Tarifas_Locales.pdf

Programa: KISS FM, LAS PALMAS 102.4

Franja horaria: Lunes 9 de septiembre 2024, 8 -10h

Frecuencia: 5 veces

Las Palmas 1024 FM

Presupuesto:
* Coste (Sin IGIC): 115 €

* Coste Total (IGIC Incluido): 123,5 €

Total presupuesto: 567,2 €

TARIFA UNICA

2300 €
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https://www.oblicua.es/tarifas_publicidad/Publicidad_Radio_Kiss_FM_Tarifas_Locales.pdf

Buzz marketing

Instagram

@ apple

o apple & “At the heart of my artistic philosophy is a dedication

k to minimalism. | believe that unnecessary elements have no
place in my storytelling.” #ShotoniPhone by Dudi B.
@dudibensimon

mrneonboi Why did you disable the home button on my
iPhone

1w 8likes

hernandezfredy1977 Por qué los iPhone no dicen iPhone
igual que el 8 plus

1w 4likes

mikedoiphone & Apple td com tempo kkkk

Tw 22likes Rep See Translation

yigitmirozturk Shot with Xiaomi 14 Ultra

1w 2likes Reply

beecatcreative Love this but would be incredibly
disappointed to receive that sandwich.

1 Alikee  Danly

Qv

210,070 likes

En esta red social se va a publicitar el cartel de esta campafa de "Mira diferente"

Fecha de publicacién: A partir 10 septiembre, con frecuencia de 5 veces al dia hasta 30 de
septiembre de 2024.

Presupuesto: 0 €

100



Twitter

Spain trends

#MetGala

#EuroSemi1

#EIDebat

Zendaya

Irlanda

Dortmund

si lo ves hazlo

Hummels

En esta red social se va a publicitar el cartel de esta campafa de "Mira diferente"

Fecha de publicacién: A partir 10 septiembre, con frecuencia de 5 veces al dia hasta 30 de
septiembre de 2024.

Presupuesto: 0€
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Serie de Netflix

A NETFLIX ORIGINAL SERIES

THE FINAL SEASON

NOV 2

“‘House of Cards” es un drama politico que sigue a Frank y Claire Underwood, una pareja
ambiciosa que utiliza tacticas manipuladoras para ascender en la politica de Washington
D.C. La serie destaca por su representacién de la intriga y el juego de poder en la politica
estadounidense. La ultima temporada se centra en Claire Underwood como presidenta de

los Estados Unidos.
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Emplazamiento

La serie es conocida por su uso de la publicidad por emplazamiento. Apple es una de las
marcas que mas destaca en la serie. Es raro el capitulo de “House of Cards” donde no

vemos un iPhone, un iPad o un MacBook.

A pesar de la omnipresencia de Apple, la serie también muestra productos de otras marcas
como Samsung, Nokia o Blackberry. Los productos de Apple suelen mostrarse en primer
plano, mientras que los productos de otras marcas suelen aparecer en segundo plano. Esto
sugiere que “House of Cards” trata a Apple mejor que a otras marcas en términos de

publicidad por emplazamiento.

Presupuesto: 100.000 € (contrato cerrado con netflix y Apple por temporada).
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Street marketing

Autobuses Las Palmas de Gran Canaria con Trasera Integral + laterales 4.290€  3.960 €/mes 1.270 €/autobus

https://www.oblicua.es/publicidad/publicidad_en_autobuses en_las-palmas-de-gran-canaria.html

Presupuesto de 5 guaguas para 28 dias en Las Palmas de Gran Canaria en el mes de
septiembre de 2024.

* Coste (Sin IGIC): 21.450 €

* Coste Total (IGIC Incluido): 22.951,50 €
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https://www.oblicua.es/publicidad/publicidad_en_autobuses_en_las-palmas-de-gran-canaria.html

Merchandising

Camisa:

TU PRESUPUESTO
1 OOD Unds.

Camisas con logotipo para mujer  13.960,00 €
algodén y poliamida 115 g/m2 THC

Paris:

Personalizacion: 370,00 €
Total: 14.330,00 €
Total (incl 21% IVA): 17.339,30 €

Presupuesto de 1.000 camisas, con logotipo de la empresa, para la distribucion en Canarias

durante el mes de septiembre de 2024.
* Coste (Sin IGIC): 14.330 €

* Coste Total (IGIC Incluido): 15.333 €
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https://www.giftcampaign.es/ropa-personalizada/camisas-personalizadas/camisa-mujer-paris.html

Almohadilla de playa:

1000 Unds.

Total: 1.350,00 €

Presupuesto de 1.000 almohadillas de playa, con logotipo de la empresa, para la

distribucién durante el mes de septiembre de 2024.
* Coste (Sin IGIC): 1.350 €

+ Coste Total (IGIC Incluido): 11.444,50 €
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https://www.giftcampaign.es/regalos-verano/regalos-playa/almohadilla-publicitaria-siesta.html

Botella:

TU PRESUPUESTO

1 000 Unds.

Botella de acero inoxidable de gran  9.570,00 €
duracién 500ml Clip Modern:

Personalizacion: 380,00 £
Total: 9.950,00 €
Precio x unidad: 9,95 €
Envio estandar Gratuito

https://www.giftcampaign.es/botellas-personalizadas/botella-clip-modern.html

Presupuesto de 1.000 botellas, con logotipo de la empresa, para la distribucion en Canarias

durante el mes de septiembre de 2024. 4.

* Coste (Sin IGIC): 9.950 €

* Coste Total (IGIC Incluido): 10.646,50 €
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https://www.giftcampaign.es/botellas-personalizadas/termicas/botella-clip-modern.html

Gorro:

TU PRESUPUESTO

1 000 Unds.

Gorra corporativa barata de 6
paneles con cierre de velcro

ColorCap:
Personalizacion:

Total:

Precio x unidad:

Envio estandar

1.680,00 €

Presupuesto de 1.000 gorras, con logotipo de la empresa, para la distribucién en Canarias

durante el mes de septiembre de 2024.
* Coste (Sin IGIC): 1.680 €

* Coste Total (IGIC Incluido): 1.797,60 €

108


https://www.giftcampaign.es/complementos/gorras-personalizadas-publicidad/gorra-corporativa-colorcap.html

Tazza:

1 OOO Unds.

Total: 1.670,00 €

https://www.giftcampaign.es/tazas-personalizadas/tazas-sublimar.html

Presupuesto de 1.000 tazas de ceramica, con logotipo de la empresa, para la distribucion

en Canarias durante el mes de septiembre de 2024.
* Coste (Sin IGIC): 1.670 €

* Coste Total (IGIC Incluido): 1.786,90 €
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https://www.giftcampaign.es/tazas-personalizadas/tazas-foto-sublimacion/tazas-para-sublimar.html

Tiktok

MIRA DIFERENTE

WWW.APPLE.COM

En este video de 30 segundos, se puede observar las gafas Vision Pro de Apple girando en
circulo con titulo "Feria de Innovacién”, la fecha de la feria "30 de septiembre de 2024" el
slogan de la campana "Mira Diferente" y el enlace de la empresa.

Cancién: Better Off (Alone, Pt. Ill) https://www.youtube.com/watch?v=ouEI3qTLcOM

En esta red social se va a publicitar esta campafia de Apple "Mira diferente”

Fecha de publicacion: A partir 10 septiembre, con frecuencia de 5 veces al dia hasta 30 de
septiembre de 2024.

Presupuesto: 0€
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https://www.youtube.com/watch?v=ouEl3qTLc0M
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